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Sound&Recording ist das Magazin fiir alle Musiker, die Ihre eigenen
Songs aufnehmen und Wert auf bestmégliche Ergebnisse legen.
Professionelle Aufnahmen beginnen mit ordentlichem Equipment,
authentischen Sounds und werden vom trickreichen Mastering
perfekt abgerundet.

Egal ob Einsteiger oder Professionals, die neue Sound&Recording
bringt im monatlichen Rhythmus wertvolle praxisnahe Insider-Tips
und fundierte Infos zu Equipment, Sounds und Recording.
Interessante Hintergrund-Berichte zu den Képfen und Stories in
den angesagtesten Studios gewdhren dem Leser tiefe Einblicke in
grope Musikproduktionen.

Songwriting-Tipps, Software- und Equipment-Tests und
Kaufempfehlungen fiir jedes Budget macht Sound&Recording zum

hochwertigsten und wichtigsten Magazin der Branche .
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MI-bereich

MUSIK MEDIA VERLAG GESAMTUBERBLICK

PRO-bereich

- Das Fachmagazin fiir Musiker; Hardware Instrumente
KEYBU#RDS aller Art vom Synthesizer zu den Portables,
vom Stage Piano zur Workstation.
Kontakt: redaktion@keyboards.de

www.keyboards.de

Soun_ - Das Fachmagazin fiir Musiker, die selber aufnehmen.
Draing

Rec!

Kontakt: redaktion@soundandrecording.de

www.soundandrecording.de

i - Das Magazin fiir Gitarristen und Bassisten.
GIM”P&MSS Kontakt: redaktion@gitarrebass.de

—_—
STICKS

www.gitarrebass.de

- Das einzige monatlich erscheinende, deutschsprachige
Fachmagazin fiir den Bereich Schlagzeug und

Perkussion.
Kontakt: redaktion@sticks.de

@ musikmachen.de

www.sticks.de

- Musikmachen.de ist die grope Musiker-Community
fir alle, die Musik machen und sich fir Musik,
Instrumente, Kiinstler etc interessieren. Die
Mischung aus professionellen Video-Tests,
redaktionellen Berichten und User Generated
Content bereitet ein hoch interessantes Umfeld
fir effiziente Werbung. Channelbasierte Auslieferung
der Banner garantiert geringste Streuverluste bei
qualitativ hochwertigen Kontakten und giinstigen
TKPs.

PRODUCTION - Das fiihrende Fachmagazin fiir Beschallung,
PARTNE Licht, Biihne, Projektion & Event-Technik.
Kontakt: redaktion@production-partner.de,
www.production-partner.de

”“““‘S“Vs‘tem - Das Magazin fiir Systemintegration und Digital Signage.
Kontakt: redaktion@professional-system.de
www.professional-system.de

EVENT - Magazin fiir Event-Marketing.
Kontakt: redaktion®event-partner.de
www.event-partner.de

- Das ultimative und tagesaktuelle News- und
Informationsportal der professionellen Medientechnik.
Dazu gibt es einen umfangreichen Stellenmarkt und eine
stets wachsende Datenbank mit Herstellern, Lieferanten
und Dienstleistern der Medienbranche.

Kontakt: redaktion@promedianews.de
www.promedianews.de

ProlMediaNews.de



PREISE PRINT

Preisliste Nr. 7 giiltig ab Januar 2012 Alle Preise verstehen sich zuziiglich jeweils giiltiger gesetzlicher Mehrwertsteuer
|
formatanzeigen recording guide
Format 6 x s/w 6 x 4-c 12 x s/w 12 x 4-c
Format s/w 4-c EURO EURO EURO EURO
EURO EURO 1/8 295, - Luys, - 269, - 403, -
1/16 172,- 266, - 156, - 242, -
2/1 9.579,50
1/32 116, - 178, - 99, - 162, -
1/1 4.,937,82

Anzeigenschaltungen sind nur fir mindestens 6 bzw. 12 Ausgaben pro
Jahr moglich. Die Preise sind nicht mehr rabattfahig.

2/3 4.063, - ;. |
platzierungen sonderinsertionen
1/2 2.655, - . auf Anfrage: 0 22 36/96 217-74
4. Umschlagseite: + 5%
1/3 2.047, - 3. Umschlagseite: + 3% sonderdrucke
2. Umschlagseite: + 3% (Anfragen fir Print & PDF):
0 22 36/96 217-38 Paul Misic
1/4 .- 1.604, K
/ 997 60 Festplatzierung: +5% oder

sonderdrucke@soundandrecording.de

. ________________________________________________________________________________________|
rabatte

Nachl&sse bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

Nachldsse Kleinanzeigenrabatt 10%
Mengenstaffel Malstaffel

- - Stellenanzeigen-Rabatt 507
1Seite 5% | 3 Anzeigen 5% i agenturbuchung 35% + 15% AE
3 Seiten 107 6 Anzeigen 10% KOMBI-Rabatt

auf Anfrage

6 Seiten 15% |12 Anzeigen 15%  nicht fur Klein- und
Millimeteranzeigen

12 Seiten 20% 24 Anzeigen 20%
24 Seiten 23%

Agenturvergiitung 15%

Zahlungsbedingungen siehe Preise Online




Die Website www.soundandrecording.de gehért zur grofen Musiker Community MusikMachen.de.
Sound Die Auslieferung der Banner erfolgt nicht nur auf www.soundandrecording.de, sondern auch in den
Ing entsprechenden Channels auf MusikMachen.de. So garantieren wir enorme

Reichweite in einer genau definierbaren Zielgruppe hoch

qualitativer Kontakte bei geringstem Streuverlust. P R E | S E 0 N L | N E
Preisliste Nr. 7 glltig ab Januar 2012 Alle Preise verstehen sich zuziiglich jeweils giiltiger gesetzlicher Mehrwertsteuer
Superbanner Skyscraper Rectangle
TKP-Staffelung : 300 X 250
728 X 90 Pixel 160 x 600 Pixel

Je 1.000 Impressions = 24,00 Euro
Ab 100.000 Impressions = 19,00 Euro
Ab 1.000.000 Impressions = 15,00 Euro

Banner sind grundsétzlich nicht rabattfahig. Agenturen, die nur

iber AE abrechnen kénnen und auf AE bestehen, erhalten einen

dementsprechend héheren Grundpreis abzgl. AE.

Keine Kombi- oder Laufzeitrabatte méglich. Bannergrofe bis ca 100 KB, Formate
SWF, GIF, JPG. Zu Flash-Dateien
bendtigen wir ein Fall-Back-Motiv.
Genaue Anforderungen und Tipps
auf Anfrage.

Premium-Pakete fir Grofkunden

Fiir Ihre zukunftsorientierten Online-Werbeaktivitdten stellen wir lhnen drei Premium-Pakete zur Verfiigung.
Jeweils buchbar fiir 12 Monate.

Preis/Monat

Preise 22l ges. Mwst, Superbanner Skyscraper Rectangle Newsletter-Belegung
728 x 90 160 x 600 300 x 250 nach Verfiigbarkeit, 1 Banner
Gold 3.090 Euro 10 10 10 3
Silber 2.060 Euro 6 6 6 2

Bronze 1.030 Euro 3 3 3 1



PREISE IPAD VERSION

Die Print-Anzeigen gehen automatisch auch in die Ipad-Version und werden mit einem kostenfreien qualifizierten Link zur
Homepage des Anzeigenkunden ausgestattet. Die Anzeigen kdnnen mit weiterem Rich Media Content, wie Videos, Photo
Galeries, Soundfiles, Broschiiren, Katalogen oder White Paper hinter den Anzeigen veredelt werden.

Video 690 EUR Videos, mov, avi, vob, swf, max: 3 - 3,5 Minuten, min: 480x270px

Galerie 290 EUR Bilder als jpg oder tiff, min: 1024x768px, Qualitdt hoch,
optimal: Originalformat

Soundfile 290 EUR Tondateien, mp3, aiff, wmyv, kein Zeitlimit

Broschiiren, Kataloge 16 Seiten 290 EUR Supplements (Produktbroschiiren, Kataloge, etc.)

0000




aing TERMINE

Anzeigen- Druckunterlagen-|{Erscheinungs- Messe-
schluss schluss termin termine

01/12 12.12.2011 16.12.2011 05.01.2012 T o1,
02/12 09.01.2012 13.01.2012 03.02.2012
03/12 06.02.2012 10.02.2012 02.03.2012
04/12 12.03.2012 16.03.2012 05.04.2012 e 03, - 24.03.
05/12 10.04.2012 13.04.2012 04.05.2012
06/12 07.05.2012 11.05.2012 01.06.2012 Moskau 108 36 05.
07/12 11.06.2012 15.06.2012 06.07.2012 NaM Show Summer
08/12 09.07.2012 13.07.2012 03.08.2012
09/12 13.08.2012 17.08.2012 07.09.2012 e T Y
10/12 10.09.2012 14.09.2012 05.10.2012
11/12 08.10.2012 12.10.2012 02.11.2012 obonbiren oAt o=
12/12 12.11.2012 16.11.2012 07.12.2012




Sounmmg

ANZEIGENFORMATE

Formate in mm- Breite x H6he - Anschnitt: plus 5 mm Beschnittzugabe rundherum bei angeschnittenen Anzeigen.

1/1

IM ANSCHNITT

43 x 63

43 x 30

Satzspiegel: 390 x 254 185 x 254 213 x 280 185 x 169 122 x 254* 185 x 127 90 x 254
Anschnitt: 426 x 280 213 x 184* 137 x 280* 213 x 142* 105 x 280*
172 1/3 ”
1/3 1/3 1/ 1/ 1/4 1/8
PORTRA|IT PORTRAIT [
IQUER HOCH HOCH FORTIRAI( QUER FORTIRAIT
122 x 169* 122 x 127* 185 x 84 59 x 254* 43 x 254 90 x 127 185 x 63 90 x 63
137 x 184* 137 x 139* 213 x 99* 74 x 280* 58 x 280* 105 x 139* 213 x 78%*
1/32
1/16
HQCH

* Nicht als Stellenanzeige mdglich (im Stellenmarkt)



sonderdrucke

SONDERDRUCKE

& TECHNISCHE DATEN

|
informationen zum druck

12-Seiter 10-Seiter 8-Seiter 6-Seiter  4-Seiter

Nutzen Sie die hohe Werbewirksamkeit von Sonderdrucken!

Fachbeitrdge in Sound & Recording liber Ihr Unternehmen und Ihre Produkte
haben einen hohen Stellenwert bei Ihren Kunden. Die Artikel sind objektiv und
mit der anerkannten Kompetenz von Sound & Recording verfasst.

Mit Sonderdrucken bieten wir Ihnen die Méglichkeit, die Werbewirkung solcher
Fachartikel zu nutzen, indem Sie diese fiir Ihre eigenen Marketing-Aktivitaten
verwenden. Hierfir stellen wir Ihnen einen Sonderdruck im Original-Layout zur
Verfligung, wobei die ,,Fremdanzeigen” herausgenommen und auf Wunsch
durch lhre eigenen Anzeigen ersetzt werden.

Sonderdrucke sind fir Sie ein optimales Werbemittel und vielseitig einsetzbar:
¢ im Rahmen einer Mailing-Aktion.

e als optimale Erganzung |Ihres Prospektmaterials z. B. auf Messen und
Veranstaltungen.

e fiir Ihre Vertriebspartner als zusatzliches Informationsmaterial.

Weiterhin kénnen Sie Sonderdrucke auch in digitaler Form, als PDF-Datei
(72 dpi Auflésung) erwerben und so dem Content auf ihrer Homepage eine
Referenz hinzufligen, die von Ihren Kunden als objektiv und zuverlassig
anerkannt wird.

Anfragen unter sonderdrucke@soundandrecording.de

oder telefonisch: Paul Misic
02236 - 96217-38

Heftformat: 213 x 280
Druckform: digital
Druckverfahren: Offset

Information zu Mehrfarbanzeigen:

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz bei der Anlage von
Mehrfarbanzeigen ist ohne Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen.
Werden bei Formaten mit Bunddurchdruck die Zusatzfarben auf beiden
Heftseiten

unterschiedlich genutzt, so erfolgt die Berechnung fiir jede Heftseite
getrennt zu den fir die Teilformate geltenden Tarifpreisen. Sonderfarben der
Farbtdne, die durch den Zusammendruck von Farben der verwendeten
Euroskala nicht erreicht werden kénnen, bediirfen besonderer Vereinbarung.
Einzelheiten auf Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offset Verfahrens begriindet.

Anzeigenplatzierungen:

Zugesagte Platzierungswiinsche verlieren dann ihre Giltigkeit, wenn die
erforderlichen Druckunterlagen nicht zum Druckunterlagenschluss im Verlag
eintreffen.

Checkliste Dateitransfer:

Die Checkliste Dateitransfer muss zwingend vor jeder digitalen Ubertragung
oder auch mit einer CD-ROM verschickt werden. Normalerweise bekommen
Sie eine Checkliste mit Ihrer Auftragsbestatigung.

Sie kénnen aber auch telefonisch (02236/96217-85) eine Checkliste anfor-
dern oder sie direkt vom Netz unter www.musikmedia.de unter dem
Stichpunkt ,,Druckunterlagen/Checkliste" als PDF runterladen.
Gewahrleistungsanspriiche

Fir die einwandfreie Bearbeitung und Verdffentlichung von digital Gbermit-
telten Anzeigenvorlagen iibernehmen wir nur dann die Verantwortung, wenn
unsere genannten Richtlinien eingehalten werden. Daten, die nicht den
Richtlinien entsprechen, kann der Verlag ablehnen.

Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von
den Richtlinien zurlickfiihren lassen, fiihren zu keinem
Preisminderungsanspruch.

Ubermittelte Daten werden nach einer Frist von 3 Monaten nach Erscheinen
der Anzeige geldscht. Bei Ubermittlung von Daten, die von oben genannten
technischen Angaben abweichen und zu Zusatzarbeiten fiihren, kann der
Verlag diese mit einem Stundensatz von Euro 100,- weiterberechnen.
Gewadhrleistungsanspriiche wegen offensichtlicher Méngel einer Anzeige sind
ausgeschlossen, wenn sie vom Anzeigenkunden nicht innerhalb

von vier Wochen ab dem Erstverkaufstag der Verdéffentlichung schriftlich
gegeniiber dem MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG angezeigt werden.



Richtlinien zur digitalen

Ubermittlung von

TECHNISCHE DATEN

Druckunterlagen

Alle Musik-Media Magazine: Keyboards, Gitarre & Bass, Sound & Recording,
Sticks (MI), Production Partner, Event Partner und Professional System
(PRO) werden ausschlieflich digital produziert.

Aus diesem Grund kénnen nur digitale Druckunterlagen verwendet werden.
Bitte beachten Sie folgende Richtlinien, damit eine fehlerfreie
Dateniibertragung und somit ein optimales Druckergebnis gewdahrleistet
werden kann.

Betriebssysteme
<« Macintosh, PC

Programme

<« Quark Xpress

<« Adobe InDesign

<« Adobe Photoshop

<« Adobe lllustrator

Die von uns eingesetzte Version des jeweiligen Programms erfragen Sie
bitte unter der Telefonnummer (0 22 36) 9 62 17-20

Datenformate/Bilddaten/Komprimierung

« Bilddaten: TIFF, EPS, JPEG, PDF (hoch aufgeldst, druckfahig)

<« Farben: cyan, magenta, yellow, schwarz (EUROSKALA)

« Fir eine einwandfreie Druckqualitat sollten Ihre Halbtonbilder
mit mind. 300 dpi gescannt werden.

¢ Fur Strich-Abbildungen sind 1200 dpi (mind. 600 dpi) ideal.

Alle verwendeten Bildelemente diirfen nicht komprimiert

(JPEG-/LZW-Komprimierung) werden.

Die Gesamtdatei (bzw. die gesammelten Elemente) kann jedoch als

SEA, SIT, ZIP oder EXE (SEA)-Datei gepackt werden.

Schriften

Fligen Sie alle Zeichensatze, auch Logo- und Zeichen-Fonts, bei.
Zusammengehdrige Dateien (Layout-, Bild-, Schrift-Dateien) missen sich
immer innerhalb eines Verzeichnisses/Ordners befinden. Eine Uberpriifung
eingehender Daten wird von uns binnen eines Arbeitstages gewahrleistet. Bei
nicht korrekten Daten/Dateien werden Sie bzw. der uns genannte
Ansprechpartner umgehend unter der uns Gbermittelten Telefonnummer
benachrichtigt.

Vor der Ubertragung

AUFTRAG: Stellen Sie sicher, dass dem Verlag ein entsprechender
Anzeigenauftrag vorliegt!

FAX: Schicken Sie uns unbedingt die CHECKLISTE DATEITRANSFER
und einen verbindlichen Ausdruck.
Fir die Objekte Keyboards, Gitarre & Bass, Sound & Recording
und Sticks an (02236) 9 62 17-70.
Fir die Magazine Production Partner, Event Partner
und Professional System
an (0 22 36) 9 62 17-88.

PROOF: Bei Farbanzeigen bitte zusatzlich einen farbverbindlichen
Proof/Andruck an:
MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG
z. Hd. Vivien Hauser (MI) oder
z. Hd. Marion Bondar (PRO)
Emil-Hoffmann-Str. 13
D-50996 Koéln
CD-ROM: CD-ROMS bitte auch direkt an oben genannte Adresse zum
Druckunterlagenschluss an den Verlag schicken.
E-MAIL: anzeigen@musikmedia.de (maximal 20 MB)

INTERNET: Dateitransfer via Browser: Unter der Adresse
http://anzeigen.musikmedia.de haben Sie die Mdglichkeit,
Ihre Anzeigen auf unserem Server zu positionieren.
Bitte folgen Sie der Anleitung unseres Anzeigen-Systems und
haben Sie Geduld! Greifen Sie wéahrend der Ubertragung nicht
auf den Browser zu, sonst kommt es zum Abbruch. Warten Sie
bis sich das Browserfenster wieder neu aufgebaut hat und die
Ubertragung komplett ist.

Weitere Mdglichkeiten der Ubermittlung (FTP-Upload) sowie
Riickfragen oder detaillierte technische Auskiinfte erhalten Sie unter
der Telefonnummer (0 22 36) 9 62 17-20.

10



allgemeine

geschdaftsbedingungen

1. .Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag iiber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Ver6ffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluf abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weite-
re Anzeigen abzurufen.

4, Wird ein Auftrag aus Umstéanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hdherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweili-
gen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige"
deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoft oder deren
Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei
Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

1"

AGB

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstdandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Reklamationen
missen - auBer bei nicht offensichtlichen M@ngeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet im Rahmen dieses Vertrags dem Grunde nach fir Schaden des Kunden,
die (1) der Verlag oder seine gesetzlichen Vertreter oder Erfiillungsgehilfen vorsatzlich
oder grob fahrldssig herbeigefiihrt haben, die (2) durch die Verletzung einer Pflicht durch
den Verlag, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist
(Kardinalpflicht), entstanden sind, wenn (3) wenn diese Anspriiche aus dem
Produkthaftungsgesetz resultieren, wenn (4) bei Kauf- oder Werkvertrédgen von dem
Verlag eine Garantie fiir die Beschaffenheit der Sache {ibernommen wurde oder arglistig
getduscht wurde oder aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit,
die auf einer Pflichtverletzung des Verlags oder eines seiner gesetzlichen Vertreter oder
Erfiillungsgehilfen beruhen.

Der Verlag haftet in voller Hohe bei Schaden, die vorséatzlich oder grob fahrldssig verur-
sacht wurden oder bei der Verletzung des Korpers, des Lebens oder der Gesundheit. Im
Ubrigen wird der Schadensersatzanspruch auf den vorhersehbaren, vertragstypischen
Schaden begrenzt, im Falle des Verzugs auf 5% des Auftragswerts. Die Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz bleibt hierdurch unberiihrt.

In anderen als den in dieser Ziffer 10 genannten Féllen ist die Haftung des Verlags unab-
ha@ngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Grépenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
ibliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, még-
lichst aber 14 Tage nach Verdéffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewadhrt.




14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandi-
ge Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Veréffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

AGB

Zusédtzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

a) Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt
nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

b) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zuldssigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus
der Ausfilihrung des Auftrags gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag tberprift Auftrage
und Anzeigen lediglich im Hinblick auf offenkundige Rechtsverstope, nicht aber daraufhin,
ob durch sie sonst Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Der Auftraggeber halt den
Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstéBen gegen das Urheberrecht frei.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern qu Zeichnungen sowie fir
vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfliihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingédnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in die-
ser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. ,,Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht
250 g) Uberschreiten, sowie Waren, Blicher-, Katalogsendungen und P&ckchen sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt."

18. Matern werden nur auf besonderer Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristi-
schen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdégen
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.

c) Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der
Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

d) Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauftrdagen, Termin- und Ausgabednderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen Gibernimmt der Verlag fiir Ubermittiungsfehler keine
Haftung.

e) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn
der Auftraggeber die Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf
den Fehler hinzuweisen. Der Vergitungsanspruch des Verlages bleibt unberihrt.

f) Hat der Auftraggeber innerhalb Jahresfrist weniger Anzeigen abgerufen als ihm nach
seiner Vorauszahlung zustiinden, so hat er Anspruch auf eine Reduzierung des Entgeltes
in dem Mape, der dem Wert der nicht abgerufenen Anzeigen entspricht, wenn dies zuvor
vereinbart war. Der Anspruch auf Reduzierung des Entgeltes erlischt, wenn er nicht inner-
halb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

g) Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf den Grundpreis wird nur bei Direkt-
Anzeigenauftragen gewahrt.

h) Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen,
Sonderverdffentlichungen und Specials/Sonderheften Sonderpreise festzulegen.

i) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrdgen und Abrechnungen mit den Auftraggeber an die Preisliste des Verlages zu hal-
ten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

Stand: Marz 2006
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