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® Ansprechpartner

lhr Ziel, unsere Ideen, lhr Erfolg

Redaktion Online Anzeigen Online

Judith Grajewski
Leitende Redakteurin
Tel.: 0711 /44817 50
E-Mail: j.grajewski@print.de

Igor Sadovnikov
Online-Marketing und Beratung
Tel.: 0731 /1520176
E-Mail: sadovnikov@ebnerverlag.de

Joachim Berger
Verlagsreprasentant
Tel.: 067 37 /715720
E-Mail: j.berger@print.de

VERLAG

Deutscher Drucker Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG Deutscher Drucker Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG
Sitz Ostfildern
Registergericht Esslingen a. N.

HRA 1704

Postfach 4124
73744 Ostfildern

Postadresse:

Versandadresse: Riedstrafie 25 PhG Deutscher Drucker Verlagsgesellschaft mbH,

73760 Ostfildern Sitz Ulm
Registergericht Ulm
Telefon: + 49 (0)711 / 44817-0 HRB Ulm 235
Fax: + 49 (0)711 / 442099 USt-IdNr.: DE147643921

Seite 2

Andrea Dyck
Verlagsreprasentantin
Tel.: 08341 /96617 84
E-Mail: a.dyck@print.de

Online Mediadaten
r 2011/2012

Marianne Rezk
Stellenmarkt
Tel.: 0711 /44817 34
E-Mail: m.rezk@print.de

Bankverbindung:

Volksbank Ulm-Biberach

BLZ: 630 901 00

Konto-Nr.: 3 906 000

IBAN: DE 32 6309 0100 0003 2060
BIC: ULMVDE66
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® Kurzcharakteristik

Frische Ideen fir Ihren Erfolg: So begeistern wir fir lhre Marke

www.print.de (vormals www.publish.de) Uberzeugt durch ein dezidiertes
Informationsangebot fir Fihrungskrafte in der gesamten Druckindustrie, aus
Werbe- und Marketingabteilungen sowie aus Produktions- und Werbeagenturen.

Print.de bietet nicht nur alle businessrelevanten Fachinformationen rund um
Vorstufe, Druck und Weiterverarbeitung, sondern bietet exklusive und ausfihrliche
Recherchemdglichkeiten. Sei es die riesige Volltextrecherche im Onlinearchiv, der
grofte Stellenmarkt der Druckindustrie, umfangreiche Marktibersichten, ein
detailliertes Anbieterverzeichnis oder spezielle Dossiers — der Nutzer erhdlt in jeder
Form hochwertigen Content, aufbereitet, bewertet und kommentiert von einem
renommierten Journalisten- und Autorenteam.

IVW — Die Reichweite von print.de ist IVW-geprift und bietet Thnen
somit fir lhre Werbeplanung ein héchstmégliches Maf3 an Transparenz
und Seriositét. Aktuelle Reichweitendaten finden Sie auf www.ivw.de

Das bietet lhnen print.de:

exklusive und wirkungsvolle Werbeméglichkeiten
Crossmedia-Kampagnen mit den fihrenden Fachmagazinen der Branche
eine perfekte Zielgruppenansprache im passenden Themenumfeld

Verléingerung der Reichweite lhrer Werbebotschaft in der Zielgruppe

Seite 3

Werbung zielgerichtet platzieren:
Mehr Reichweite und héherer Werbedruck
durch Crossmedia-Kampagnen

B2B Plattform
I L3
“print.de

Vorstufe | Druck | Weiterverarbeitung

Besuche/Visits 145.548 mil.
Seitenaufrufe/Page Impressions:  321.257 mtl.

Quelle: print.de, VW 5/2011
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® Benutzer-Strukiurdaten

Information
Mit der aktuellen User-Befragung bietet Print.de fir die Mediaplanung eine wichtige Unterstitzung. Dabei représentiert die Umfrage stark untermauerte Trends als Ergebnis
und ermdglicht eine prézise und detaillierte Beschreibung der Besucher.

Wird lIhr Unternehmen in den néchsten 12 Monaten Investitionen Bildungsabschluss
vornehmen?
[ 56% Ja [] 43% (Fach-) Hochschulabschluss
[ 30% Vielleicht [] 39% Abitur/Fachabitur
(1 11% Ist mir nicht bekannt [l 13% Berufsausbildung
B 3% Nein B 4% Realschulabschluss
B 1% Hauptschulabschluss
Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202. Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202.
In welchem Bereich der Druckindustrie sind Sie tctig? Funktion im Unternehmen
[] 34% Druckweiterverarbeitung [1 24% Geschéftsleitung
[J 30% Druckerei [ 26% Einkauf
[] 8% Druckvorstufe [l 9% Verkauf
B 8% Maschinen- oder Materialhersteller B 18% Produktion
bzw. Héandler B 5% Marketing
B 3% Druckveredelung B 18% Sonstiges
B 17% Sonstige
Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202. Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202.

Seite 4
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® Benutzer-Strukiurdaten

Beteiligung an Investitionsentscheidungen

Die Besucher sind in der Oberwiegenden Mehrheit als Allein- oder Mitentscheider
direkt an den Investitionsentscheidungen beteiligt.

[] 70% Allein- oder Mitentscheider
[] 14% Marktsondierung
B 16% Keine Mitwirkung

Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202.

Position im Unternehmen

Fast drei Viertel der Besucher (74 %) haben eine leitende Position im jeweiligen
Unternehmen.

Leitende Position
Nichtleitende Position

L1 74%
O 26%

Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202.

Seite 5
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Sind Sie regelmadbBiger Leser des Fachmagazins Deutscher Drucker?

Print.de bietet eine deutliche Reichweitenerhéhung in der Zielgruppenansprache.
Zwei Drittel der Besucher (66 %) lesen den Deutschen Drucker nicht regelmaBig.

[] 66% Nein
[0 34% Ja

Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202.

UnternehmensgroBBe

Mehr als die Hélfte aller Besucher sind in einem Unternehmen mit mehr als 49
Mitarbeitern beschaftigt.

Bis 10 Mitarbeiter

10-49 Mitarbeiter
50-249 Mitarbeiter

250 und mehr Mitarbeiter

11%
27 %
41 %
21%

BOOO

Quelle: User-Befragung Print.de, Netigate 11/2011, Gesamtteilnehmer: 202.
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Display Werbemittel / Banner

Rotation

Das Banner erscheint im entsprechenden Zeitraum genau so oft wie vereinbart und
garantiert (Anzahl Ad Impressions). Bei den dariber hinausgehenden Seiten-

aufrufen (Page Impressions) kénnen auf der gebuchten Platzierung andere Banner
ausgeliefert werden. Somit besteht die Méglichkeit, dass auf einer Position mehrere

Motive wechselnd erscheinen kénnen.

Full-Size Banner
468x60 Pixel

Superbanner
(Leaderboard)
728x90 Pixel

Feature Box
max. 300x 150 Pixel

Skyscraper
120x600 Pixel oder
160x600 Pixel

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.

TKP™:

TKP™:

TKP™:

TKP™:

59,--

69,--

69,--

79,--

Seite 6
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Expandable Formate jeweils +20% des jeweiligen TKP’

Alle Bannerformate bis max. 50 KB, Format SWF, JPG oder GIF, Werbemittel-
anlieferung spétestens 5 Tage vor Ersteinschaltung des Werbemittels, bitte bei
Flash Formaten ein Ausfall-GIF oder -JPG mitliefern

') Tausend-Kontakt-Preis (TKP): Preis fir 1.000 Auslieferungen (Ad Impressions) in der
Rotation, Auslieferung Gber die gesamte Website (run-on-site)

Content Ad
(Medium Rectangle)
300x250 Pixel TKP:  89,--€

Big-Sized Skyscraper

(Half Page Ad)

300x 600 Pixel TKP:  94,--€
Hockeystick

(Superbanner u. Skyscraper)

728x90 + 160x600 Pixel TKP: 109,-- €
Wallpaper

(Hockeystick u. Einférbung der Web-Site)

728x90 + 160x600 Pixel TKP: 139,--€
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® Premium Display Werbeformate
(Premium Ad Package)

Rotation

Das Banner wird beim ersten Seitenaufrut im Grofiformat (Expandable Format)
dargestellt. Bei weiteren Seitenaufrufen des Users ist das Werbemittel weiterhin
geschlossen sichtbar (Ausnahme: Maxi Ad) und kann kann durch Useraktion
(Mouseover oder Klick) wieder geéffnet werden.

Banderole Ad

(automatisches Schlieen nach 15 sek.)

770x250 Pixel

Preis 2.300,-- € pro Woche

Frequency Capping 1/ Session im Expandable Format

Push Down Ad

(automatisches SchlieBen nach 10 sek.)

max. 975x90 Pixel (geschlossen)

max. 975x300 Pixel (gedftinet)

Preis 2.300,-- € pro Woche

Frequency Capping 1/ Session im Expandable Format

Maxi Ad

(automatisches SchlieBen nach 10 sek.)
640x480 Pixel

Preis: 2.500,-- € pro Woche
Frequency Capping 1/ Session

Seite 7
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Premium Werbeformen

Lead Generierung

Lernen Sie den aktuell an lhrem Produkt interessierten,
potentiellen Kunden kennen: Die Werbekampagne mit
direkter und mef3barer Absatzférderung.

Landing Page

Stellen Sie lhre gesamte Markenwelt auf einer exklusiven

Unterseite (Landing Page) dar.

Durch passende Werbung wird die Landing Page bei den
Besuchern und Newsletter-Abonnenten bekannt gemacht.

Konnten wir lhr Interesse wecken?
Fur eine detaillierte Vorstellung dieser Premium Werbeformen biete ich lhnen

gerne einen unverbindlichen Prasentationstermin an.

Igor Sadovnikov
Online-Marketing und Beratung

Tel.: 0731 /1520176
E-Mail: sadovnikov@ebnerverlag.de
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® Newsletter

Aussendung an 5 Werktagen (von Montag bis Freitag) an
garantiert 6.200 + X Abonnenten (Stand 11/2011) je Aussendung

Oberes Drittel Bestmoglich

625,-- € pro Woche
(entspricht 125,-- € pro Tag)

495,-- € pro Woche
(entspricht 99,-- € pro Tag)

Werbemittel: Text und Bild oder Banner
Text-Format: maximal 250 Zeichen Text
oder 200 Zeichen Text und Bild
Banner-Format: 468x60 Pixel
JPG oder GIF-Banner (statisch oder animiert)
DateigroBe: max. 50 KB

® Business Info

Stand-Alone Newsletter, exklusiv mit lhren Inhalten

Ix pro Monat auf Anfrage

| Bitte beachten Sie: Animierte GIF-Dateien werden ab Outlook 2007 nicht mehr
® animiert dargestellt.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.

Online Mediadaten
r 2011/2012

® Video

Das Video-System von print.de liefert das Video fir den Besucher der Web-Site in
der bestméglichen Qualitét in Bezug auf die verfigbare Bandbreite aus. Dadurch
wird lhr Video ohne Unterbrechung gezeigt, was die Abbruchquote deutlich
reduziert.

Hosting: 1 Monat
Teaser: Video-Vorschaubild
Ad-Impressions: garantiert 15.000 pro Monat

Video

@ 750,-- € pro Monat

Technische Details fir Video-Anlieferung

Dateiformat: MP4
Daver: 0,5 bis max 1,5 Minuten
Format 16:9: 1024 x576 Pixel
Format 4:3: 1024 x768 Pixel

Weitere technische Details auf Anfrage. Wir unterstiitzen Sie gerne bei der
Videoproduktion.

® Stellenanzeigen

Doppelt wirksam: Online-Stellenanzeigen werden in Verbindung mit einer
Stellenanzeige in Deutscher Drucker geschaltet. Online wird die Stellenanzeige vier
Wochen veréffentlicht.

Marianne Rezk
Tel.: 0711 /448 17 34
E-Mail: m.rezk@print.de

Ihre Ansprechpartnerin:

Seite 8
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® Anbieterverzeichnis

Die Firmen- und Produktedatenbank

Hier finden Entscheider aus der gesamten Druckindustrie, aus Werbe- und
Marketingabteilungen sowie aus Produktions- und Werbeagenturen an 365 Tagen
im Jahr schnell den Zugang zu kompetenten Partnern und Lésungsanbietern und
kénnen direkt mit dem richtigen Ansprechpartner in Kontakt treten. Print.de schafft
die entscheidenden Kontaktchancen zwischen Kunden und Lieferanten.

Folgende Leistungen stehen lhnen fir eine erfolgreiche Préisentation
zur Verfigung:

Standard
v

v
v

Plus
Firmenname

Strafle, Postfach

PLZ, Ort

Telefon, Fax

URL

E-Mail

Filialen

Firmenlogo

Ansprechpartner

Potrétfoto

Firmenportrat

Referenzen

Verlinkung Ihrer Website
Produktinformationen

Verlinkung der E-Mail-Adressen
Verlinkung zu Detailinformationen

auf lhrer Website

Platzierung vor den Standardeintrégen
Rubriken

N BV BN BN

o o

(@] <

w un

NN

AN

bis 10

Preis == 560,-- €

(fur eine Laufzeit von 1 Jahr)

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.

Online Mediadaten
2011/2012

Der bezahlte Eintrag verléngert sich automatisch um ein Jahr, wenn der Ein-
trag nicht spétestens sechs Wochen vor Laufzeitende gekindigt wird.

Anzeigenkunden im Serviceteil von Deutscher Drucker, Publishing Praxis und
versiol erhalten auf den jeweiligen Nettoumsatz einen Nachlass von 5% auf
die Présentation im Online-Anbieterverzeichnis.

Sie haben keine Zeit Inhalte in das Anbieterverzeichnis print.de einzustellen
oder zu pflegen2 Wir helfen lhnen gerne und bernehmen auf Basis |hrer
Vorgaben die komplette Eingabe.

Unter 07 11/ 4 48 17 24 oder per E-Mail ddanzeigen@print.de steht lhnen
ein Mitarbeiter von print.de zur Verfigung.

So werden Sie gefunden:

INRUP Deutschland GmbH

Hermann-Bése-Str. 23
28209 Bremen

Rubriken
= Dienstleister filr Kreation & Produktion

Deutschland = Bogenoffsetdruckerai
= Etikettendruckerei
INnUP Telefor: 0421 620 485 0 * Flexodruckerei
Telefax 0421 620 465 29 * Konfektionierung
= Large-Format-Frinter
) = Yerpackungsdruckerei
Wi Innup.de = Visitenkartendruckerei
info@innup.de = Lettershop
(1) 12

Ansprechpartner Produkte Firmendaten

O Hier ist Platz fur lhre Firmenbeschreibung

® Der direkte Kontakt fiir lhre Kunden

© Prasentieren Sie lhre Produkte und Dienstleistungen mit Links zu lhrer Website.
® Zahlen, Daten, Fakten zu hrem Unternehmen

Seite 9
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® Allgemeine Geschdéftsbedingungen fir Online-Werbung

1. AusschlieBlicher Geltungsbereich

1.1 Die Deutscher Drucker Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG, Riedstrafe 25, 73260 Osffildem
(nachfolgend ,Yerag” genannt) vermarktet im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fur die fur von
ihm betriebenen Webseiten und Smartphone bzw. Tablet PC Applikationen Werbeauftritte.

1.2 Fir dlle Vertragsverhdlinisse zwischen dem Verlag und dem werbungtreibenden Vertragspartner
(nachfolgend , Kunde” genannt) Gber die Schaltung von Werbeauftritten gelten ausschlieflich die nachfol-
genden allgemeinen Geschéftsbedingungen. Die Geltung etwaiger allgemeiner Geschéiftsbedingungen
des Kunden ist ausdriicklich ausgeschlossen, auch wenn der Verlag im Einzeffall nicht widerspricht.

2. Leistungen, Online-Werbemittel

2.1, Leistungen” im Sinne dieser AGB sind alle beim Verlag buchbaren Online-Werbemittel und sonstige
im Rahmen der Werbung buchbaren Dienstleistungen des Verlags (z.B. Programmierung von Werbemit-
teln, Microsites, Durchfihrung von Markefingprogrammen efc.).

2.2 ,Online-Werbemittel” sind Angebote, welche aus Bild, und/oder Text und/oder Ton und/oder
Bewegtbildern und/oder aus einer sensifiven Fléiche bestehen, die durch Anklicken mit einer vom
Werbungtreibenden festgelegten Webadresse verbunden werden (z.B. Link). Dies kann neben klassischer
Banner-Werbung insbesondere auch Produkt- und Firmeneintréige, Sponsorings, E-Mail- Kampagnen
oder Microsites umfassen. Femer umfasst sind sog. ,Download-Angebote” des Kunden wie Video Ads,
E-Books oder sonstige Download- oder Streaming-Angebote, welche vom Verlag bereitgehalten werden.
2.3 Werbeauftrag” ist der Vertrag Gber die Schaltung eines Online-Werbemittels bzw. sonstige Leistungen
zum Zwecke der Verbreitung durch den Verlag.

3. Vertragsabschluss

3.1 Ein Werbeauftrag kommt grundsétzlich durch schriffliche oder per E-Mail erfolgte Bestéiigung oder
durch (teilweise) Erbringung der Leistungen durch den Verlag zustande.

3.2 Bei der Buchung Gber Umsatzmittler (Werbeagentur) kommt der Vertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur selbst zustande. Soll ein Werbungtreibender Kunde werden, muss dieser von der Agentur
namentlich benannt werden.

4. Mitwirkungspflicht des Kunden

4.1 Soweit die Online-Werbemittel vom Verlag einzustellen sind, wird der Kunde dem Verlag das Werbe-
mittel bis spdtestens vier Werktage vor dem vereinbarten Ersterscheinungstermin zur Verfigung stellen. Die
Datenanlieferung erfolgt unter Beachtung der jeweils aktuellen, technischen ,Formatanforderungen” des
Verlags. Sollte aufgrund einer verspéteten oder nicht den ,technischen Anforderungen” entsprechenden
Anlieferung eine ordnungsgeméifie und termingerechte Verdffentlichung des Werbemittels durch den Ver-
lag nicht méglich sein, bleibt die Zahlungsverpflichtung des Kunden hiervon unberthrt. Die Kosten fur die
Anfertigung von fehlerfreiem Material oder vom Kunden gewinschter oder zu vertretender Anderungen
der vereinbarten Ausfhrungen hat der Kunde zu fragen.

4.2 Der Kunde ist berechtigt, mit Links auf eine Ziel-URL zu verweisen, soweit sich dabei ein neues
Browserfenster &ffnet. Der Einsatz sonstiger technischer Mittel, welche den Nutzer von der Seite weglenken
oder Daten tber ihn sammeln, ist unzulgssig, insbesondere bedirfen die Verwendung von Over-the-Page
(OTP) Werbemitteln, das Abfordem von Angaben von Nutzerdaten sowie das Setzen von Cookies der
vorherigen schriffichen Genehmigung durch den Verlag.

5. Pflichten des Kunden, Haftungsfreistellung

5.1 Der Kunde wird durch Einsatz geeigneter und auf den neuesten Stand der Technik beruhenden
Schufzprogrammen sicherstellen, dass die Gbermittelen oder von ihm eingestellten Werbemittel frei von
schadlichen Codes, wie z.B. Viren und/ oder Trojanem, sind.

5.2 Der Kunde tréigt die Verantwortung fir den Inhalt der Online-Werbemittel sowie dafir, dass durch die
Online-Werbemittel Rechte Dritter nicht verletzt werden. Den Verlag tifft keine Pflicht zur Uberprisfung der
Online-Werbemittel in Bezug auf die Vereinbarkeit mit den jeweils aktuell geltenden, gesetzlichen Bestim-
mungen. Der Kunde hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfihrung
des Auftrags, auch wenn er stomiert sein sollte, erwachsen.

5.3 Der Kunde versichert, dass er in Bezug auf alle Urheber der Online-Werbemittel die erforderlichen
Nufzungs- und Verwertungsrechte eingeholt hat, die ihm die Rechteeinrumungen geméB Ziffer 10.1.
und 10.2. an den Verlag erméglichen. Gleiches gilt fur eventuell erforderliche Vereinbarungen mit Ver-
wertungsgesellschaften (insb. der GEMA). Er ibemimmt die von diesen Verwertungsgesellschaften geltend
gemachten Befréige.

6. Ablehnungsbefugnis; Unterbrechung der WerbemaBnahme, Kennzeichnung

6.1 Der Verlag kann einzelne Online-Werbemitiel ablehnen, wenn diese gegen geltende Gesetze oder
geltende Rechtsprechung, behérdliche oder gerichtliche Anordnungen oder gegen eine vom Verlag ab-
gegebene Unterlassungserklgrung verstoBen oder Rechte Dritter verletzen oder die Veréffentlichung wegen
des Inhalts, der Herkunft oder aus technischen Griinden fir den Verlag unzumutbar ist. Dieses Recht
besteht auch fur einzelne Online-Werbemittel, die in Erfillung eines Rahmenvertrages mit dem Kunden
versffentlicht werden sollen.

6.2 Der Verlag ist berechtigt, die Durchfihrung von Werbemafinahmen (voribergehend) zu unterbre-
chen, sofem der begriindete Verdacht besteht, dass die Voraussetzungen geméf Ziffer 6.1. erfillt sind,
und zwar insbesondere fir den Fall, dass ein Dritter eine nicht offensichtlich unbegrindete Verletzung
seiner Rechte geltend macht, eine Abmahnung bereits in einem &hnlichen Fall erfolgt ist oder im Falle der
Aufnahme von Ermittlungen staatlicher Behérden. Gleiches gilt fiir den Fall, dass der Kunde nachtréiglich
Anderungen der Inhalte des Werbemittels vomimmt, die zu einem Verstos geméif Ziffer 6.1. fuhren.

Der Verlag wird den Kunden Gber eine derartige Unterbrechung unverziglich unterrichten und ihm die
Méglichkeit einrdumen, die RechiméBigkeit der WerbemafBnahme darzulegen und gegebenenfalls zu
beweisen.

6.3 Ebenso kann der Kunde die Unterbrechung oder Enffemung der WerbemaBBnahme vom Verlag
verlangen, wenn er von einem Dritten wegen einer Rechtsverletzung in Anspruch genommen wird. Soweit
der Kunde die Werbemafinahme selbst entferen oder Offline stellen kann, ist er in diesem Fall selbst zur
Entfemung oder Sperrung verpflichtet.

6.4 Fir den Fall der Ablehnung oder Unterbrechung von WerbemaBnahmen nach MaBgabe der
Vorziffern ist von dem Kunden dennoch die vereinbarte Vergitung abziglich der beim Verlag ersparten
Aufwendungen zu zahlen, es sei denn, der Verlag konnte den vorgesehenen Werbeplatz anderweitig
vergeben. Diese Zahlungspflicht besteht nicht, sofem der Kunde nachweisen kann, dass der Inhalt des
Werbemittels rechtméfig war und somit Grinde fir die Ablehnung bzw. Unterbrechung auf Veranlassung
des Verlags nicht bestanden.

6.5 Werbemitiel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht klar als solche erkennbar sind, werden vom Verlag
nach eigenem Ermessen deutlich von den sonstigen Inhalten gefrennt, z.B. durch Ausweis als , Anzeige”.

7. Gewdhrleistung durch den Verlag, Rigepflicht des Kunden, Verjahrung

7.1 Der Verlag gewdihrleistet die nach MaBgabe der in der Aufiragsbestétigung und den ,Technischen
Formatanforderungen” ibliche Beschaffenheit und Versffentlichung des Online-Werbemitiels unter
Beachtung der von dem Kunden Ubermittelten Daten.

7.2 Entspricht die Verdffentlichung eines Online-Werbemittels nicht der geschuldefen Beschaffenheit,

hat der Kunde Anspruch auf Verléngerung des Versffentlichungszeitraums oder auf eine unverzigliche
Ersafzschaltung in einem vergleichbaren Umfeld. Dies gilt jedoch nur in dem Ausmaf3, in dem der Zweck
des Online-Werbemittels beeintréichtigt wurde. Erolgt eine derartige Ersatzwerbung durch den Verlag
trotz angemessener Fristsetzung des Kunden nicht oder ist die Schaltung der Ersatzwerbung fur den
Kunden unzumutbar oder schiéigt auch diese fehl, so hat der Kunde ein Recht auf Zahlungsminderung
sowie Riickgéingigmachung des Auftrags in dem Ausmaf, in dem der Zweck des Online-Werbemittels
beeintréichtigt wurde.

7.3 Der Kunde wird die Werbemafinahme nach dem Ersterscheinungstermin unverziglich prifen und
etwaige Méangel rigen (Rugepflicht). Bei verdeckten Méngeln ist die Anzeige unverziiglich nach ihrer Ent-
deckung zu machen. Offene Méingel sind innerhalb von finf Werktagen nach Ersterscheinung, verdeckte
Méngel innerhalb derselben Frist nach Entdeckung schriftlich zu rigen.

7.4 Der Verlag gewdihrleistet eine Verfigbarkeit der Websites, damit der Werbemittel, von 94% /Monat.
Nicht in diese Zeit eingerechnet werden die fr die Wartung des Systems erforderlichen Unterbrechungen
im angemessenen Rahmen sowie eine Unterbrechung aufgrund héherer Gewalt oder nicht abwendbarer
Ursachen. Die Verfigbarkeit versteht sich als das Verhéitinis von IST-Zeit zu Soll-Zeit.

8. Platzierung der Werbung; Verwendung von Daten, Laufzeit, Verfugbarkeit, Preise
8.1 Der Verlag wird die Platzierung von Werbemitteln im Rahmen der jeweils gebuchten Werbemafinah-
me unter gréBimaglicher Bericksichtigung der Wiinsche des Kunden vomehmen. Soweit nichts anderes
vereinbart ist, hat der Kunde jedoch keinen Anspruch auf eine bestimmte Platzierung oder den Ausschluss
von Werbung fir Waren oder Diensfleistungen eines Konkurrenten des Kunden.

8.2 Der Verlag wird ggf. Download-Angebote sowie Firmen- und/oder Produkteintréige gemeinsam mit
den Informationen von anderen Kunden in eine Datenbank einstellen und auf den vom Kunden gebuch-
ten Kanélen zum Abruf durch Nutzer bereithalten.

8.3 Sofem der Kunde aufgrund der Leistungen des Verlags personenbezogene oder anonyme bzw. pseu-
donyme Daten erhglt, durfen diese Daten ausschlieBlich im Rahmen der jeweiligen Werbe-Kampagne
durch den Kunden unter Beachtung der aktuell giltigen, datenschutzrechtlichen Bestimmungen ausge-
wertet werden, sofem dies im Rahmen des Werbeaufirags vereinbart wurde. Eine dariiber hinausgehende
Verarbeitung sowie Nufzung der Daten insbesondere durch Weitergabe an Dritte ist dem Kunden nicht
gestattet. Dieses Verbot umfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem Nutzungsverhalten der Nutzer
insbesondere durch Anreicherung der vorhandenen Daten mit Drittinformationen.

8.4 Fir den Werbeauftrag gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung giltige Preisliste des Verlags.
Preiséinderungen sind zuléissig, wenn zwischen Vertragsschluss und vereinbarter Erstschaltung des Online-
Werbemittels mehr als vier Monate liegen. Derarfige Preiséinderungen werden jedoch nur wirksam, sofem
sie von dem Verlag mindestens ein Monat vor Versffentlichung des Online-Werbemittels angekindigt
werden. Der Kunde ist zum Rucktritt innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung Gber die Preiserh®-
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8.5 Bei einem Auftrag ber die Schaltung mehrerer Online-Werbemittel (Rahmenvertrag) hat der Abruf
der einzelnen Werbemittel innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss zu erfolgen. In Bezug auf den Preis
gilt die zum Zeitpunkt der Schaltung giltige Preisliste. Vereinbarte oder eingeréiumte Rabatte gelten nur

for das in Aufirag gegebene Online-Werbemittel Volumen. Erfolgt der vollstéindige Abruf der gebuchten
Werbemittel nicht innerhalb der Ein-Jahres-Frist, ist der Kunde verpflichtet, dem Verlag den Differenzbetrag
zwischen dem vertraglich unter Beachtung des festgelegten Gesamivolumens gewdhrten und dem der
tatsiichlichen Abnahme entsprechenden Rabatt zu erstatten (Rabatt-Nachbelastung).

8.6 Soweit der Kunde eine bestimmte Anzahl von Adimpressions fir eine WerbemafBnahme gebucht hat,
weist der Verlag darauf hin, dass diese Angaben zwangsléufig auf Erfahrungswerten der Vergangenheit
beruhen. Sollten die AdImpressions ausnahmswesise nicht erreicht werden, wird der Schaltungszeitraum der
WerbemaBnahme bis zum Erreichen der gebuchten Adimpressions verléingert. Ist die dabei vom Kunden
gebuchte Platzierung fur die verléngerte Werbezeit bereits an einen anderen Kunden vergeben, ist der
Verlag berechtigt, unter angemessener Beriicksichtigung der Inferessen des Kunden, auf eine vergleichbare
Platzierung auszuweichen. Systembedingt kommt es beim Einsatz von 3rd-Parly-Adservem zu Zéhldifferen-
zen. Als Abrechnungsgrundlage gelten immer die Zahlen des Verlags.

8.7 Sofen der Verlag Leistungen erbringt, die dem Urheberrecht unterliegen, rdumt er dem Kunden die
einfachen Nutzungs- und Verwertungsrechte ein, die zur Durchfihrung der Werbeauftritte erforderlich sind.
Eine weitergehende Verwertung durch den Kunden bedarf der schriftlichen Zustimmung des Verlags.

9. Zahlungsbedingungen, Vorauskasse, Zuriickbehaltungsrecht und Aufrechnung
9.1 Die Rechnung wird am ersten Erscheinungstag des Online-Werbemitielaufirages, spéitestens jedoch
am Ende des Monats, in welchem der Aufirag geschaltet wird, erstellt. Ist eine Vorauszahlung nicht ver-
einbart, ist die Rechnung innerhalb von zehn Werkiagen nach Rechnungsstellung ohne Abzug zu zahlen;
nach Fristablauf kommt der Kunde in Zahlungsverzug und hat den Rechnungsbetrag mit einem Zinssatz
von 8% Uber dem jeweils gltigen Basiszinssatz gemdf § 247 BGB zu verzinsen.

9.2 Kommt der Kunde seinen Zahlungsverpflichtungen nicht vertragsgemaf3 nach oder Gberschreitet er
die Félligkeitstermine, stellt er seine Zahlungen ein oder werden andere Umstiinde bekannt, die die Kre-
ditwirdigkeit in Frage stellen, so kann unbeschadet bestehender Stundungs- und Ratenzahlungsabreden
Vorauszahlung der in Aufirag gegebenen Leistungen sowie die Zahlung aller offenen, auch der noch nicht
félligen Rechnungen durch den Verlag verlangt werden. Des Weiteren ist der Verlag berechtigt, die Erfil-
lung noch laufender Leistungen bis zur vollsténdigen Zahlung der offenstehenden Betréige zu verweigem.
9.3 Auch bei anders lautenden Bestimmungen wird die Zahlung zunéichst auf die éltere Schuld, hier
zundchst auf die Zinsen und dann auf die Hauptsache verrechnet.

9.4 Der Kunde ist zur Aufrechnung oder Zuriickbehaltung nur berechtigt, wenn die Anspriiche vom Verlag
anerkannt oder die Gegenanspriiche rechtskréiftig fesfgestellt sind.

10. Rechteeinréumung des Kunden

10.1 Der Kunde iberiréigt dem Verlag in Bezug auf alle Online-Werbemittel sowie sonstige im Rahmen
des Werbeaufirags versffentlichten Inhalte die notwendigen Nutzungs- und Verwertungsrechte sowie
sonstigen Leistungsschutzrechte. Hierzu gehért insbesondere das Datenbankrecht, das Recht zur Vervielféilti-
gung, Verbreitung, Sendung, Speicherung, sowie das Recht zur Zugénglichmachung.

10.2 In Bezug auf die Download-Angebote réumt der Kunde dem Verlag im Inferesse einer umfassenden
Vermarkiung seiner Inhalte zusétzlich das Recht ein, die Inhalte an Dritte zur Bereithaltung im Infermet zu
lizenzieren oder die Inhalte fir weitere Angebotsformen zu verwenden (sog. Content-Syndication).

10.3 Der Kunde réumt diese Rechte fir die Dauer der Schaltung des Werbemitiels ein. In Bezug auf die
Content-Syndication gem. Ziffer 10.2. sind die Rechte zeitlich unbegrenzt aber jederzeit mit einer Frist von
zwei Wochen kiindbar eingerdumt.

11. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschréinkt nur fir Vorsatz und grobe Fahrlgssigkeit, bei einer fahrgssigen Pflichtver-
letzung auch fir Schéiden aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit. Bei leichter
Fahrlgssigkeit haftet der Verlag bei Vermégensschéden einschlieflich entgangenen Gewinns nur bei der
Verletzung solcher Pflichten, auf deren Erfillung der Kunde in besonderem Maf3e vertrauen durfte (Kardi-
nalpflichten). Der Hdhe nach ist in diesem Falle die Haftung auf den vertragstypischen und in derartigen
Féllen vorhersehbaren und vom Kunden nicht beherrschbaren Durchschnitisschaden begrenzt.

12. Gerichtsstand, Erfillungsort und anzuwendendes Recht

12.1 Gerichtsstand und Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags in Ulm. Dies gilt nur, wenn der Kunde zu den
Kaufleuten im Sinne der 88 1,2, 3, 5 und 6 HGB gehért oder juristische Person des &ffentlichen Rechts
oder &ffentlich rechtliches Sondervermégen ist oder wenn dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufent-
haltsort zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist oder wenn dessen Wohnsitz oder gewshnlicher
Aufenthaltsort nach Vertragsschluss aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt wird oder der Kunde
keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat. Der Verlag ist aber auch berechtigt, bei dem fiir den Sitz
des Kunden zustéindigen Gericht zu klagen.

12.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.



