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@ BOS-FAHRZEUGE.INFO

® Kurzcharakteristik

Werben Sie bei der Nummer 1!

www.bos-fahrzeuge.info ist mit ber 65.000 Einsatzfahrzeugen und Uber 13.000 Wachen
die grofite Datenbank zu beiden Themen weltweit. Tendenz steigend! Egal ob Feuerwehr,
Rettungsdienst, Polizei oder SEG/KATS: Hier finden alle Profis und Fans klar strukturiert und
standardisiert die wesentlichen Informationen zu den Fahrzeugen und Wachen.

Anbieter von Einsatzfahrzeugen, Fahrzeugausbau, persénlicher Ausstattung, spezialisierten
Shops und spezialisierten Dienstleistungen erreichen eine hochgradig Fahrzeug-affine Ziel-
gruppe! Damit eignet sich www.bos-fahrzeuge.info sowohl zur Bewerbung von Produkten
und Angeboten als auch als Kommunikationskanal eines Marken-Images.

Status
Einsatzfahrzeuge: 65.468
Fotos: 112.255
Wachen 13.249
Benvutzer: 11.582

Stand: 14.09.2010

Nutzen Sie die weltweite Nummer 1 fir lhre Online-Kampagnen und etablieren Sie
lhre Markenbekanntheit in der Zielgruppe! Nutzen Sie die kreativen Werbeméglich-
keiten und die Reichweite unseres Online-Auftritts!

Zahlen
Besuche/Visits: 263.413 mil.
Seitenaufrufe/Page Impressions: 2.7460.881mtl.

Quelle: Google Analytics, August 2010

Seite 2
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® Ansprechpartner

lhr Ziel, Unsere Ideen, lhr Erfolg

Online Mediaberatung
Carina Kinting

Karlstrafie 41

89073 Ulm

Tel.:  0731-1520-165
E-Mail: kinting@ebnerverlag.de

Online Redaktion

Patrik Kalinowski

Heimkehrerstr. 25

D-96472 Radental

Tel.:  09563-5491199

Fax:  09563-5491198

E-Mail: patrik.kalinowski@bos-fahrzeuge.info
kontakt@bos-fahrzeuge.info

Anschrift Verlag
BOSFZ GmbH & Co KG
Karlstrafie 41

89073 Ulm

Geschdaftsfihrer: Patrik Kalinowski, Gerrit Klein
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® Display-Werbemittel / Banner

Rotation

Der Banner erscheint im entsprechenden Zeitraum genau so oft wie vereinbart und
garantiert (Anzahl Ad Impressions). Bei den dariber hinausgehenden Seiten-
aufrufen (Page Impressions) kénnen auf der gebuchten Platzierung andere Banner
ausgeliefert werden. Somit besteht die Méglichkeit, dass auf einer Position mehrere
Motive wechselnd erscheinen kénnen.

Sonderwerbeméglichkeiten
Sonderwerbeméglichkeiten (z.B. OTP-Formate) auf Anfrage.

S Full-Size-Banner
468x60 Pixel TKP': 15,-- €
[ ] Superbanner
(Leaderboard)
728x90 Pixel TKP:  20,-- €

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.

Expandable-Formate jeweils +20% des jeweiligen TKP
Alle Bannerformate bis max. 50 KB, Format SWF, JPG oder GIF, Werbemittel-

anlieferung spétestens 5 Tage vor Ersteinschaltung des Werbemittels, bitte bei
Flash-Formaten ein Ausfall-GIF oder -JPG mitliefern.

') Tausend-Kontakt-Preis (TKP): Preis fir 1.000 Auslieferungen (Ad Impressions) in der
Rotation, Auslieferung Gber die gesamte Website (run-on-site)

Skyscraper
120x600 Pixel oder
160x600 Pixel TKP:  20,-- €

Content Ad

(Medium Rectangle)
- 300x250 Pixel TKP: 25, €

Seite 3
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® Unser Blaulichtpaket

Nutzen Sie die volle Power unserer Internet-Blaulicht-Portale bos-fahrzeuge.info, Unsere Vorteilspreise:

feuerwehrmagazin.de und rettungsdienst.de und sichern Sie sich die ginstigen

Vorteilspreise! Sie buchen eine Anzahl Ad Impressions o Full-Size-Banner

(Bannerauslieferungen) und lhr Werbemittel wird auf allen drei Blaulicht-Portalen in 468x60 Pixel TKP:  15,- €

Rotation ausgeliefert.

4 )

Zahlen *
Besuche/Visits: 419.147 mil.
Seitenaufrufe/Page Impressions: 3.147.765 mil.

Content Ad
(Medium Rectangle)
. 300x250 Pixel TKP:  25,--€

Quelle: Google Analytics, August 2010
*Summe der drei Portale

[ ] Superbanner
(Leaderboard)
728x90 Pixel TKP:  20,-- €

Skyscraper
120x600 Pixel oder
160x600 Pixel TKP:  20,--€

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Seite 4
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® Firmendatenbank

Werden Sie immer und Gberall gefunden! So werden Sie gefunden:
Nutzen Sie die Reichweite von bos-fahrzeuge.info, feuerwehrmagazin.de und
rettungsdienst.de und stellen Sie sich der Zielgruppe vor. Hier finden Entscheider

jederzeit unkompliziert Ihren Kontakt sowie |hr Portfoliol eummehsisgeh

Buchen Sie den Premiumeintrag, um lhre potenziellen Kunden bestméglich zu et i f;::,k,:,:mmm
info m |eren Zweigniederlassung der Ebner Verlag GmbH & Co KG * Freiwillige Feuerwehren
. Kurt-Schumacher-Allee 2, . 5
m 28320 Bremen "IE';Z‘:::
¢ Der Premiumeintrag ist ein Jahr giltig und wird im Dienstleisterverzeichnis auf WEHR e e « Ausriistung
9 9 9 Macazin |

den drei Portalen www.bos-fahrzeuge.info, www.rettungsdienst.de und wh i =hase. e R

www.feuerwehrwehrmagazin.de dargestellt. | B &
* Wenn Sie heute noch buchen, wird lhr Premiumeintrag bis zum 31.12.2010

kostenlos verdffentlicht. Sie zahlen erst fur die Laufzeit von einem Jahr ab dem ) (2] (3] 4] (5]

O-I O-I 20] 1 Uber uns | Ansprechpartner | Leistungen | Referenzen | Firmendaten |
* Der Premiumeintrag verléngert sich automatisch um ein Jahr, wenn der Eintrag O Hier ist Platz fur lhre Firmenbeschreibung

nicht spatestens sechs Wochen vor Laufzeitende gekindigt wird. @® Der direkte Kontakt fir lhre Kunden

© Prasentieren Sie lhre Produkte und Dienstleistungen mit Links zu |hrer Website.
g
Preis: 490,-- € ® Fhre, wem Ehre gebihrt: Ihr Kundenspektrum

© Zahlen, Daten, Fakten zu lhrem Unternehmen

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Seite 5
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® Allgemeine Geschéaftsbedingungen fir Online-Werbung

1. AusschlieBlicher Geltungsbereich

1.1 Die BOSFZ GmbH & Co KG, KarlstraBe 41, 89073 Ulm (nachfolgend ,Yerlag” genannt) vermarktet
im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fur die fur von ihm betriebenen Webseiten und Smartphone
bzw. Tablet PC Applikationen Werbeauftritte.

1.2 Fir dlle Vertragsverhéltnisse zwischen dem Verlag und dem werbungtreibenden Vertragspartner
(nachfolgend , Kunde” genannt) Gber die Schaltung von Werbeauftritten gelten ausschlieflich die nachfol-
genden allgemeinen Geschéftsbedingungen. Die Geltung etwaiger allgemeiner Geschéftsbedingungen
des Kunden ist ausdriicklich ausgeschlossen, auch wenn der Verlag im Einzeffall nicht widerspricht.

2. Leistungen, Online-Werbemittel

2.1, Leistungen” im Sinne dieser AGB sind alle beim Verlag buchbaren Online-Werbemittel und sonstige
im Rahmen der Werbung buchbaren Dienstleistungen des Verlags (z.B. Programmierung von Werbemit-
teln, Microsites, Durchfhrung von Markefingprogrammen efc.).

2.2 ,Online-Werbemittel” sind Angebote, welche aus Bild, und/oder Text und/oder Ton und/oder
Bewegtbildern und/oder aus einer sensifiven Fléiche bestehen, die durch Anklicken mit einer vom
Werbungtreibenden festgelegten Webadresse verbunden werden (z.B. Link). Dies kann neben klassischer
Banner-Werbung insbesondere auch Produkt- und Firmeneintréige, Sponsorings, E-Mail- Kampagnen
oder Microsites umfassen. Femer umfasst sind sog. ,Download-Angebote” des Kunden wie Video Ads,
E-Books oder sonstige Download- oder Streaming-Angebote, welche vom Verlag bereitgehalten werden.
2.3 Werbeauftrag” ist der Vertrag Gber die Schaltung eines Online-Werbemittels bzw. sonstige Leistungen
zum Zwecke der Verbreitung durch den Verlag.

3. Vertragsabschluss

3.1 Ein Werbeauftrag kommt grundséitzlich durch schrifiliche oder per E-Mail erfolgte Bestétigung oder
durch (teilweise) Erbringung der Leistungen durch den Verlag zustande.

3.2 Bei der Buchung Gber Umsatzmittler (Werbeagentur) kommt der Vertrag im Zwesifel mit der
Werbeagentur selbst zustande. Soll ein Werbungtreibender Kunde werden, muss dieser von der Agentur
namentlich benannt werden.

4. Mitwirkungspflicht des Kunden

4.1 Soweit die Online-Werbemittel vom Verlag einzustellen sind, wird der Kunde dem Verlag das Werbe-
mittel bis spétestens vier Werkiage vor dem vereinbarten Ersterscheinungstermin zur Verfigung stellen. Die
Datenanlieferung erfolgt unter Beachtung der jeweils aktuellen, technischen ,Formatanforderungen” des
Verlags. Sollte aufgrund einer verspdteten oder nicht den ,technischen Anforderungen” entsprechenden
Anlieferung eine ordnungsgeméfe und termingerechte Verdffentlichung des Werbemittels durch den Ver-
lag nicht méglich sein, bleibt die Zahlungsverpflichtung des Kunden hiervon unberihrt. Die Kosten fur die
Anfertigung von fehlerfreiem Material oder vom Kunden gewinschter oder zu vertretender Anderungen
der vereinbarten Ausfhrungen hat der Kunde zu fragen.

4.2 Der Kunde ist berechtigt, mit Links auf eine Ziel-URL zu verweisen, soweit sich dabei ein neues
Browserfenster sffnet. Der Einsatz sonstiger technischer Mitiel, welche den Nutzer von der Seite weglenken
oder Daten Uber ihn sammeln, ist unzuléssig, insbesondere bedirfen die Verwendung von Over-the-Page
(OTP) Werbemitteln, das Abfordem von Angaben von Nutzerdaten sowie das Setzen von Cookies der
vorherigen schriffichen Genehmigung durch den Verlag.

5. Pflichten des Kunden, Haftungsfreistellung

5.1 Der Kunde wird durch Einsatz geeigneter und auf den neuesten Stand der Technik beruhenden
Schutzprogrammen sicherstellen, dass die Gbermittelien oder von ihm eingestellien Werbemitiel frei von
schadlichen Codes, wie z.B. Viren und/ oder Trojanem, sind.

5.2 Der Kunde tréigt die Verantwortung fir den Inhalt der Online-Werbemittel sowie dafiir; dass durch die
Online-Werbemittel Rechte Dritter nicht verletzt werden. Den Verlag trifft keine Pflicht zur Uberprifung der
Online-Werbemittel in Bezug auf die Vereinbarkeit mit den jeweils aktuell geltenden, gesetzlichen Bestim-
mungen. Der Kunde hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfihrung
des Aufirags, auch wenn er stomiert sein sollte, erwachsen.

5.3 Der Kunde versichert, dass er in Bezug auf alle Urheber der Online-Werbemittel die erforderlichen
Nutzungs- und Verwertungsrechte eingeholt hat, die ihm die Rechteeinrdumungen geméB Ziffer 10.1.
und 10.2. an den Verlag ermdglichen. Cleiches gilt fur eventuell erforderliche Vereinbarungen mit Ver-
wertungsgesellschaften (insb. der GEMA). Er tbemimmt die von diesen Verwertungsgesellschaften geltend
gemachten Befrége.

6. Ablehnungsbefugnis; Unterbrechung der WerbemaBnahme, Kennzeichnung

6.1 Der Verlag kann einzelne Online-Werbemitiel ablehnen, wenn diese gegen geltende Gesetze oder
geltende Rechtsprechung, behérdliche oder gerichtliche Anordnungen oder gegen eine vom Verlag ab-
gegebene Unterlassungserkléirung verstofien oder Rechte Dritter verlefzen oder die Versffentlichung wegen
des Inhalts, der Herkunft oder aus technischen Griinden fir den Verlag unzumutbar ist. Dieses Recht
besteht auch fur einzelne Online-Werbemittel, die in Erfillung eines Rahmenvertrages mit dem Kunden
versffentlicht werden sollen.

6.2 Der Verlag ist berechtigt, die Durchfihrung von Werbemafinahmen (voriibergehend) zu unterbre-
chen, sofem der begriindete Verdacht besteht, dass die Voraussetzungen gemaf3 Ziffer 6.1. erfillt sind,
und zwar insbesondere fir den Fall, dass ein Dritter eine nicht offensichtlich unbegriindefe Verletzung
seiner Rechte geltend macht, eine Abmahnung bereits in einem &hnlichen Fall erfolgt ist oder im Falle der
Aufnahme von Ermittlungen staatlicher Behdrden. Gleiches gilt fir den Fall, dass der Kunde nachtréiglich
Anderungen der Inhalte des Werbemittels vomimmt, die zu einem Verstos geméf Ziffer 6.1. fohren.

Der Verlag wird den Kunden Gber eine derartige Unterbrechung unverziiglich unterrichten und ihm die
Méglichkeit einrdumen, die Rechtméfigkeit der Werbemafinahme darzulegen und gegebenenfalls zu
beweisen.

6.3 Ebenso kann der Kunde die Unterbrechung oder Entfernung der WerbemafBnahme vom Verlag
verlangen, wenn er von einem Dritten wegen einer Rechtsverletzung in Anspruch genommen wird. Soweit
der Kunde die WerbemafBnahme selbst entfernen oder Offline stellen kann, ist er in diesem Fall selbst zur
Entfermung oder Sperrung verpflichtet.

6.4 Fir den Fall der Ablehnung oder Unterbrechung von WerbemaBnahmen nach MaB3gabe der
Vorziffern ist von dem Kunden dennoch die vereinbarte Vergitung abziiglich der beim Verlag ersparten
Aufwendungen zu zahlen, es sei denn, der Verlag konnte den vorgesehenen Werbeplatz anderweitig
vergeben. Diese Zahlungspflicht besteht nicht, sofem der Kunde nachweisen kann, dass der Inhalt des
Werbemittels rechtméfig war und somit Grinde fir die Ablehnung bzw. Unterbrechung auf Veranlassung
des Verlags nicht bestanden.

6.5 Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht klar als solche erkennbar sind, werden vom Verlag
nach eigenem Ermessen deutlich von den sonstigen Inhalten gefrennt, z.B. durch Ausweis als , Anzeige”.

7. Gewdhrleistung durch den Verlag, Rigepflicht des Kunden, Verjahrung

7.1 Der Verlag gewdihrleistet die nach Mafigabe der in der Aufiragsbestétigung und den ,Technischen
Formatanforderungen” ibliche Beschaffenheit und Versffentlichung des Online-Werbemittels unter
Beachtung der von dem Kunden Ubermittelten Daten.

7.2 Entspricht die Veréffentlichung eines Online-Werbemittels nicht der geschuldefen Beschaffenheit,

hat der Kunde Anspruch auf Verléngerung des Versffentlichungszeitraums oder auf eine unverzigliche
Ersafzschaltung in einem vergleichbaren Umfeld. Dies gilt jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
des Online-Werbemittels beeintréichtigt wurde. Erfolgt eine derartige Ersatzwerbung durch den Verlag
trotz angemessener Fristsetzung des Kunden nicht oder ist die Schaltung der Ersatzwerbung fur den
Kunden unzumutbar oder schléigt auch diese fehl, so hat der Kunde ein Recht auf Zahlungsminderung
sowie Riickgéingigmachung des Auftrags in dem Ausmaf, in dem der Zweck des Online-Werbemittels
beeintréichtigt wurde.

7.3 Der Kunde wird die Werbemafinahme nach dem Ersterscheinungstermin unverziglich prifen und
etwaige Méangel rigen (Rugepflicht). Bei verdeckten Méngeln ist die Anzeige unverziiglich nach ihrer Ent-
deckung zu machen. Offene Méingel sind innerhalb von finf Werktagen nach Ersterscheinung, verdeckte
Méngel innerhalb derselben Frist nach Entdeckung schriftlich zu rigen.

7.4 Der Verlag gewdihrleistet eine Verfigbarkeit der Websites, damit der Werbemittel, von 94% /Monat.
Nicht in diese Zeit eingerechnet werden die fr die Wartung des Systems erforderlichen Unterbrechungen
im angemessenen Rahmen sowie eine Unterbrechung aufgrund héherer Gewalt oder nicht abwendbarer
Ursachen. Die Verfigbarkeit versteht sich als das Verhglinis von IST-Zeit zu Soll-Zeit.

8. Platzierung der Werbung; Verwendung von Daten, Laufzeit, Verfugbarkeit, Preise
8.1 Der Verlag wird die Platzierung von Werbemitteln im Rahmen der jeweils gebuchten Werbemafinah-
me unter gréBimaglicher Bericksichtigung der Wiinsche des Kunden vomehmen. Soweit nichts anderes
vereinbart ist, hat der Kunde jedoch keinen Anspruch auf eine besfimmte Platzierung oder den Ausschluss
von Werbung fir Waren oder Dienstleistungen eines Konkurrenten des Kunden.
8.2 Der Verlag wird ggf. Download-Angebote sowie Firmen- und/oder Produkteintréige gemeinsam mit
den Informationen von anderen Kunden in eine Datenbank einsfellen und auf den vom Kunden gebuch-
ten Kandlen zum Abruf durch Nutzer bereithalten.
8.3 Sofem der Kunde aufgrund der Leistungen des Verlags personenbezogene oder anonyme bzw. pseu-
donyme Daten erhélt, dirfen diese Daten ausschlieflich im Rahmen der jeweiligen Werbe-Kampagne
durch den Kunden unter Beachtung der aktuell giliigen, datenschutzrechtlichen Besfimmungen ausge-
wertet werden, sofem dies im Rahmen des Werbeaufirags vereinbart wurde. Eine dariiber hinausgehende
Verarbeitung sowie Nutzung der Daten insbesondere durch Weitergabe an Dritte ist dem Kunden nicht
gestattet. Dieses Verbot umfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem Nutzungsverhalten der Nutzer
insbesondere durch Anreicherung der vorhandenen Daten mit Drittinformationen.
8.4 Fir den Werbeauftrag gilt die zum Zeitpunkt der Aufiragserteilung giltige Preisliste des Verlags.
Preiséinderungen sind zulssig, wenn zwischen Vertragsschluss und vereinbarter Erstschaltung des Online-
Werbemittels mehr als vier Monate liegen. Derartige Preiséinderungen werden jedoch nur wirksam, sofem
sie von dem Verlag mindestens ein Monat vor Versffentlichung des Online-Werbemitiels angekindigt
werden. Der Kunde ist zum Ruckiritt innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung Gber die Preiserhd-
hung berechtigt.
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8.5 Bei einem Auftrag Gber die Schaltung mehrerer Online-Werbemittel (Rahmenvertrag) hat der Abruf
der einzelnen Werbemittel innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss zu erfolgen. In Bezug auf den Preis
gitt die zum Zeitpunkt der Schaltung giltige Preisliste. Vereinbarte oder eingeréiumte Rabatte gelten nur

fir das in Auftrag gegebene Online-Werbemittel Volumen. Erfolgt der vollstéindige Abruf der gebuchten
Werbemittel nicht innerhalb der Ein-Jahres-Frist, ist der Kunde verpflichtet, dem Verlag den Differenzbetrag
zwischen dem vertraglich unter Beachtung des festgelegten Gesamtvolumens gewéhrten und dem der
tatsiichlichen Abnahme entsprechenden Rabatt zu erstatten (Rabatt-Nachbelastung).

8.6 Soweit der Kunde eine bestimmte Anzahl von Adimpressions fr eine WerbemafBnahme gebucht hat,
weist der Verlag darauf hin, dass diese Angaben zwangsléufig auf Efahrungswerten der Vergangenheit
beruhen. Sollten die Adimpressions ausnahmsweise nicht erreicht werden, wird der Schaltungszeitraum der
WerbemaBnahme bis zum Erreichen der gebuchten Adimpressions verléngert. Ist die dabei vom Kunden
gebuchte Platzierung fur die verléngerte Werbezeit bereits an einen anderen Kunden vergeben, ist der
Verlag berechtigt, unter angemessener Beriicksichtigung der Inferessen des Kunden, auf eine vergleichbare
Platzierung auszuweichen. Systembedingt kommt es beim Einsatz von 3rd-Party-Adservern zu Zéhldifferen-
zen. Als Abrechnungsgrundlage gelten immer die Zahlen des Verlags.

8.7 Sofem der Verlag Leistungen erbringt, die dem Urheberrecht unterliegen, réumt er dem Kunden die
einfachen Nutzungs- und Verwertungsrechte ein, die zur Durchfihrung der Werbeauftritte erforderlich sind.
Eine weitergehende Verwertung durch den Kunden bedarf der schriffichen Zustimmung des Verlags.

9. Zahlungsbedingungen, Vorauskasse, Zuriickbehaltungsrecht und Aufrechnung
9.1 Die Rechnung wird am ersten Erscheinungstag des Online-Werbemittelauftrages, spétestens jedoch
am Ende des Monaits, in welchem der Auftrag geschaltet wird, erstellt. Ist eine Vorauszahlung nicht ver-
einbart, ist die Rechnung innerhalb von zehn Werktagen nach Rechnungsstellung ohne Abzug zu zahlen;
nach Fristablauf kommt der Kunde in Zahlungsverzug und hat den Rechnungsbetrag mit einem Zinssatz
von 8% Uber dem jeweils gultigen Basiszinssatz geméf § 247 BGB zu verzinsen.

9.2 Kommt der Kunde seinen Zahlungsverpflichtungen nicht vertragsgeméf nach oder Uberschreitet er
die Falligkeitstermine, sfellt er seine Zahlungen ein oder werden andere Umstiinde bekannt, die die Kre-
ditwirdigkeit in Frage stellen, so kann unbeschadet bestehender Stundungs- und Ratenzahlungsabreden
Vorauszahlung der in Auftrag gegebenen Leistungen sowie die Zahlung aller offenen, auch der noch nicht
falligen Rechnungen durch den Verlag verlangt werden. Des Weiteren ist der Verlag berechtigt, die Erftl-
lung noch laufender Leistungen bis zur vollsttindigen Zahlung der offenstehenden Betréige zu verweigem.
9.3 Auch bei anders lautenden Bestimmungen wird die Zahlung zunéichst auf die &ltere Schuld, hier
zunéichst auf die Zinsen und dann auf die Hauptsache verrechnet.

9.4 Der Kunde ist zur Aufrechnung oder Zuriickbehaltung nur berechtigt, wenn die Anspriiche vom Verlag
anerkannt oder die Gegenanspriiche rechtskréffig festgestellt sind.

10. Rechteeinréiumung des Kunden

10.1 Der Kunde Ubertréigt dem Verlag in Bezug auf alle Online-Werbemittel sowie sonstige im Rahmen
des Werbeaufirags versffentlichten Inhalte die notwendigen Nutzungs- und Verwertungsrechte sowie
sonsfigen Leistungsschutzrechte. Hierzu gehért insbesondere das Datenbankrecht, das Recht zur Vervielfcilti-
gung, Verbreitung, Sendung, Speicherung, sowie das Recht zur Zugéinglichmachung.

10.2 In Bezug auf die Download-Angebote réumt der Kunde dem Verlag im Inferesse einer umfassenden
Vermarkiung seiner Inhalte zusgtzlich das Recht ein, die Inhalte an Dritte zur Bereithaltung im Infemet zu
lizenzieren oder die Inhalte fur weitere Angebotsformen zu verwenden (sog. Content-Syndication).

10.3 Der Kunde réiumt diese Rechte fur die Dauer der Schaltung des Werbemittels ein. In Bezug auf die
Content-Syndication gem. Ziffer 10.2. sind die Rechte zeitlich unbegrenzt aber jederzeit mit einer Frist von
zwei Wochen kiindbar eingeréumt.

11. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschréinkt nur fir Vorsatz und grobe Fahrlgssigkeit, bei einer fahréssigen Pflichtver-
letzung auch fur Schdden aus der Verlefzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit. Bei leichter
Fahrléssigkeit haftet der Verlag bei Vermégensschéden einschlieBlich entgangenen Gewinns nur bei der
Verletzung solcher Pflichten, auf deren Erfillung der Kunde in besonderem MaBe verirauen durfte (Kardi-
nalpflichten). Der Héhe nach ist in diesem Falle die Haftung auf den vertragstypischen und in derarfigen
Féillen vorhersehbaren und vom Kunden nicht beherrschbaren Durchschnitisschaden begrenzt.

12. Gerichtsstand, Erfillungsort und anzuwendendes Recht

12.1 Gerichtsstand und Erftillungsort ist der Sitz des Verlags in Ulm. Dies gilt nur, wenn der Kunde zu den
Kaufleuten im Sinne der 8§ 1, 2, 3, 5 und 6 HGB gehért oder juristische Person des &ffentlichen Rechts
oder &ffentlich rechtliches Sondervermégen ist oder wenn dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufent-
haltsort zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist oder wenn dessen Wohnsitz oder gewshnlicher
Aufenthaltsort nach Vertragsschluss aus dem Geltungsbereich des Gesetfzes verlegt wird oder der Kunde
keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat. Der Verlag ist aber auch berechtigt, bei dem fir den Sitz
des Kunden zusténdigen Gericht zu klagen.

12.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.



