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1. Positionierung, Zielgruppe

Positionierung Zielgruppe

Die Fachzeitschrift mobile-developer aus dem Verlag Neue Von Experten fir Experten liefert mobile-developer praxisrele-
Mediengesellschaft UIm mbH liefert jeden Monat praktisches vantes Wissen fiir Entwickler von Mobile-Applikationen, fir i0S-
Wissen fir professionelle Entwickler von Mobile-Anwendungen wie Android-Entwickler, fiir Windows Phone- wie BlackBerry-
flr i0S, Android, Windows Phone 7 und neuen, aufstrebenden Entwickler. Themenschwerpunkte sind u.a. i0S, Android,
Plattformen. Windows Phone 7 und Cross-Plattform-Entwicklung mit jQuery,

* mobile-developer ist Deutschlands wegweisendes JavaScript und HTMLS.

Softwareentwicklermagazin fiir Mobile-Entwicklung und bietet Neben Praxisartikeln zu Programmiertechniken und
der Zielgruppe Orientierung in einem sich schnell verdnderndem  Schnittstellen werden in mobile-developer auch angrenzende
Marktsegment. Themen wie z.B. der Vertrieb von Apps.
* mobile-developer bietet durch die standige ! S mmemmmeY  Von Experten fir Experten liefert mobile-
; : ﬂ DEVELOPER developer Wissen fir die tagliche Praxis.

Kommunikation zwischen Lesern, Redaktion und
Inserenten eine vielseitige und objektive

Meinungsbildung Uber die aktuellen Trends im :
Bereich Mobile-Entwicklung. Profi-CD:

i Beispiele mit Quellcode gehdren ebenso
- Moblle Apps uber N

r;% Push aktualisieren dazu wie die Bewertung neuer, aufstre-
St ; bender Trends. Damit wissen die Leser
von mobile-developer schon heute, was

* mobile-developer veranstaltet zuséatzlich die Mobile morgen im Projekt zum Alltag wird

Developer Conference und die iPhone Developer
Conference, die speziell auf professionelle Mobile-
Entwickler zugeschnitten sind. Auflerdem liefert der
Web-Auftritt mdeveloper.de tagesaktuelle
Informationen rund um die Mobile-Entwicklung.

Praxistipps von Android-Entwickiern
= Lk i o Eimwats o Anresd s 400
= Matmsiaderangen bel Ser Imwickbung siver A3




2. Redaktionelles Konzept

@DEVELOPER

mobile-developer gehdrt damit zur Pflichtlektiire fir alle

e i0S-Entwickler

* Android-Entwickler

e Windows-Phone-?7-Entwickler

e Cross-Plattform-Entwickler

® Agenturen

e Webmaster

e Studenten der Informatik und verwandter Studiengénge
e Technische Entscheidungstréger, IT-Manager und Berater

Rubriken

Mobile Trends News tber neue Produkte und Technologien

Schwerpunkt Aktuelles Thema mit besonderer Relevanz fiir die
Zielgruppe

Android Hier erfahrt die Zielgruppe alles Uber die neuesten
Entwicklungen im Android

i0S Umfangreiche Rubrik fir i0S-Entwickler

Windows Phone Tips und Workshops fiir Windows-Phone-?7-
Entwickler

Mobile 0S Aufstrebende Plattformen und Cross-Plattform werden
hier thematisiert.

Pure Dev Tiefe Programmierkonzepte, die fir alle
Mobile-Entwickler interessant sind

Beyond Dev Aktuelle Marktthemen, wie zum Beispiel
Mobile-Gamification

Vorteile

* mobile-developer bietet alle Informationen zur Mobile-
Entwicklung auf Basis von i0S, Android und Co. und verschafft
seinen Lesern einen wesentlichen Informationsvorteil.

e In jeder Ausgabe profitieren die Leser vom Know-how
renommierter Autoren der nationalen und internationalen
Entwicklerszene.

e Praxisorientierte Artikel unterstiitzen die Leser bei der
taglichen Arbeit und liefern Anregungen fir eigene Projekte,
auch mit den klassischen Entwicklungsumgebungen.

e Direkt umsetzbare Beispiele inklusive der Sourcen auf CD/DVD
lassen sich in eigene Programme einbinden und sparen
wertvolle Zeit und Ressourcen.

e Hilfreiche Tools, Open-Source-Software und Bibliotheken
erganzen die Artikelsourcen auf der Heft-CD/DVD. Biicher auf
der Heft-CD/DVD runden den Inhalt ab.




3.Verlag & Redaktion

v ope

Verlag Neue Mediengesellschaft Ulm mbH Zahlungsbedingungen Zahlbar innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum rein

Bayerstrafie 16a
80335 Miinchen

Tel. 089/74117-0, Fax 089/74117-101

Geschaftsfiihrer Dr. Giinter Gotz
Thomas Perskowitz
Florian Ebner

Leitung Thomas Heydn

Vertrieb/Herstellung

Tel. 089/74117-111
E-Mail th@nmg.de

Auflage

Druckauflage 18.000

Abo-/Leserservice

siehe Impressum

Jahrgang

2. Jahrgang 2012

Erscheinungsweise

zwélfmal jahrlich

netto. 2% Skonto bei Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungsdatum (sofern keine alteren Rechnungen offen
stehen). Fiir Auftrige unter 500, € und bei Neukunden
generell Einzugsermdachtigung.

Die Einzugsermachtigung muss dem Verlag bis zum
Anzeigenschluss vorliegen. Auslandskunden nur gegen
Vorkasse. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen von 8% lber dem jeweilig glltigen Basiszinssatz
sowie Einziehungskosten berechnet.

Auf die Nettopreise wird die Umsatzsteuer aufgeschlagen.
Allen Auftrégen liegen unsere Geschéftsbedingungen zu
Grunde.

Anzeigenberatung

Claudia Fink
Tel. 089/74117-234, Fax 089/74117-269
E-Mail claudia.fink@nmg.de

Bankverbindung

Deutsche Bank, BLZ 70070010, Kto 8264160

Redaktion

redaktion@mdeveloper.de

Chefredakteur

Markus Stauble
redaktion@mdeveloper.de




v ope

4. Termine

Buchungstermine

Ausgabe EVT Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
02/12 05.01.2012 (Do) 05.12.2011 (Mo) 12.12.2011 (Mo)
03/12 02.02.2012 (Do) 02.01.2012 (Mo) 10.01.2012 (Di)
04/12 01.03.2012 (Do) 31.01.2012  (Di) 07.02.2012  (Di)
05/12 05.04.2012 (Do) 06.03.2012 (Di) 13.03.2012  (Di)
06/12 03.05.2012 (Do) 29.03.2012 (Do) 05.04.2012 (Do)
07/12 07.06.2012 (Do) 04.05.2012 (Fr) 11.05.2012  (Fr)
08/12 05.07.2012 (Do) 04.06.2012 (Mo) 12.06.2012  (Di)
09/12 02.08.2012 (Do) 03.07.2012 (Di) 10.07.2012  (Di)
10/12 06.09.2012 (Do) 06.08.2012 (Mo) 13.08.2012 (Mo)
11/12 04.10.2012 (Do) 03.09.2012 (Mo) 10.09.2012 (Mo)
12/12 01.11.2012 (Do) 01.10.2012 (Mo) 09.10.2012  (Di)
01/13 06.12.2012 (Do) 06.11.2012 (Di) 13.11.2012  (Di)




5. Anzeigenkonditionen

| @DEVELOPER

Anzeigenpreise 2012 Angeschnittene Anzeigen bzw.
Satzspiegeliiberschreitung:
Ohne zusétzliche Kosten
Format Satzspiegelformate Anschnittformate ) Preise
(Breite x Hohe mm) (Breite x Hohe mm) (4c) Platzierungszuschlag:
(nicht rabattfahig)
1/1 175x 270 210 x 297 5410 € 10 % bei Vorzugsplatzierung im Heft
2/3 hoch 115x 270 134 x297 3.620€
2/3 quer 175x 178 210 x 195 3.620€
1/2 hoch 85x270 104x 297 2.700€
1/2 quer 175x 132 210 x 146 2.700€
1/3 hoch 55x270 74 x 297 1.860 €
X X Rabatte
1/3 quer 1?5x 86 210x 103 1.860 €
1/4 hoch 85x 132 104x 149 1.360€ Mengenstaffel
1/4 quer 175x 64 210x 81 1.360 €
18 90x 64 680 € ab 3 Schaltungen 5%
2 US/ 4 US 6.280 € ab 6 Schaltungen 10 %
b hal 15%
Formate im Bunddurchdruck %) 2 9 Schaltungen >
211 382 x 270 420% 297 10.830€ ab 12 Schaltungen 20%
1) Bitte beriicksichtigen Sie bei diesen Maflen die Schnittreserve (allseitig 4 mm und 4 mm Textabstand zum linken und
rechten Anzeigenrand)
2] Fur Gber Bund zu druckende Anzeigen sind zwei getrennte Anzeigen zu liefern.
7’

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer




6. Rubrikanzeigen 2012 / Dienstleisterverzeichnis @ D EVE Lo E E R

Stellenmarkt/Seminare/Services Dienstleisterverzeichnis
Format Breite x Hohe in mm Mit dem Dienstleisterverzeichnis in jedem Heft und der Dienstleisterdatenbank im
1/1* 176 x 256 3675 € Internet bietet die mobile-developer sowohl ihren Lesern als auch den Online-
Nutzern die Mdglichkeit, einfach und schnell Business-Kontakte zu kniipfen.
1/2 hoch* 85 x 256 1.850 €
Preise
1/2 quer* 176 x 126 1.850 €
Eintrag Text — nur Onli 100 €/Jah
1/3 hoch* 55 256 1200 € nirag fext —nurfntine 00 €/Jahr
(1 Rubrik)
*
1/3 quer 1r6x 82 1.200€ Eintrag Text mit Logo — nur Print 390 €/Jahr
1/4* 115x 82 980 € (1 Rubrik)
1/4 Eck* 85x 126 980 € Eintrag Text mit Logo — nur Online 250 €/Jahr
nur Online-Stellenmarkt 590 € (bis 3 Rubriken)
Online-Zubuchung 90x 64 150 € Eintrag Text mit Logo — Kombi Print + Online 49.0 €/Jahr.
print 1/8 Job tag (bis 3 Rubriken,
davon 1 Rubrik Print)
*Ab Tag des Eintreffens der Unterlagen auch 4 Wochen im Online-Stellenmarkt fiir
Softwareentwickler (gemeinsamer Online-Stellenmarkt der Zeitschriften dotnetpro, .
web-developer und mobile-developer). Advertorials
Diese Rubrik bietet eine Plattform fiir Unternehmen- Format

sprasentationen, Produktbeschreibungen, Case
Studies oder Consulting-Angebote. Sie Gibermitteln
Ihren eigenen Text in einem vorgefertigten Formular
mit 1 bis 2 Abbildungen und Firmenlogo. Sie erhalten
die gestaltete Seite als pdf-Datei zur Ansicht und
Freigabe. Text ca. 2.800 Zeichen

1/1 3.950€

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer 8




v ope

7. Anzeigenformate
Anzeigenformate

2/1 Seite Bunddurchdruck 1/3 Seite quer B 15 x H 86

Satzspiegel B 382 x H 270 Anschnitt* B 210 x H 103

Anschnitt* B 420 x H 297
1/3 Seite hoch B 5 x H 270
Anschnitt* B 74 x H 297

1/1 Seite

Satzspiegel B 175 x H 270

Anschnitt* B 210 x H 297 1/4 Seite quer B 15 x H 64
Anschnitt® B 210 x H 81
1/4 Seite 2-spaltig B 8 x H 132
Anschnitt® B 104 x H 149

2/3 Seite quer B 1?5 x H 178

Anschnitt* B 210 x H 195

2/3 Seite hoch B 115 x H 270

Anschnitt* B 134 x H 297 1/8 Seite quer B 90 x H 64
1/9 Seite B 55 x H 86

1/2 Seite quer B 175 x H 132

Anschnitt* B 210 x H 146

1/2 Seite hoch B 8 x H 270

Anschnitt* B 104 x H 297

*Anschnitt: Beschnittzugaben an den Aufenseiten: 4 mm 9




8. Sonderinsertionen

v ope

Beilagen: Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Drucksachen.

Beilagenpreise
bis 25 g Einzelgewicht
pro 1.000 Exemplare 250€

je weitere angefangene
5 g zusitzlich 13€
zzg|. Versand-/Postgebiihren.

Belegungsmaglichkeit:

Nur Gesamtauflage méglich.
Beilagenformate

Mindestformat: 105 x 148 mm (DINAG)
Hochstformat: 200 x 287 mm

Beihefter: Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen/Prospekte.

Beihefterpreise
4-seitiger Beihefter
8-seitiger Beihefter
Preis auf Anfrage

Belegungsmadglichkeit
Nur Gesamtauflage méglich.

Beihefterformate
Technische Anforderungen
auf Anfrage.

Nachlésse

Preise fir Beilagen, Beihefter,

Beikleber sowie technische Kosten werden
nicht rabattiert.

Beikleber: Basisanzeige (1/1 Seite Trageranzeige) plus CD-ROM oder Postkarte aufgeklebt

/
\@

Aufgeklebte Postkarte
Preis auf Anfrage

Aufgeklebte CD*
Preis auf Anfrage

Weitere Beiklebermdglichkeiten auf
Anfrage. Standmuster vorab zur
Freigabe an den Verlag.

Klebekosten sind AE-provisionsfahig, aber
nicht rabattfahig!

*in Papierfenstertasche

Auftrags-/Riicktrittstermin:
Analog zum Anzeigenschluss.

Anlieferung: Siehe Terminplan.
Beilagen und Beihefter: Lose, verschrénkt,

transportsicher auf Platten abgesetzt,
Druckbild ausgerichtet.

PK: Lose, nicht verschrankt, transportsicher
auf Paletten abgesetzt, Druckbild ausgerichtet.

CD: In Kartons auf Paletten transportsicher
abgesetzt, Druckbild im Karton ausgerichtet,

mit Angabe der Zeitschrift und Ausgabe, frei Haus
an Druckerei.

10




9. Online-Werbeformen
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mobile-developer-Homepage

Ihr Nutzen

www.mdeveloper.de ist das Online-Angebot der mobile-developer.

m Exklusive Bannerplatze
m 100% Zielgruppengenauigkeit

Werbemadglichkeiten

Homepage (alle mdglichen Seiten)

m Fest kalkulierbare Anzeigenpreise und Schaltdauer

Preise) in TKP?)

Superbanner Skyscraper Hockeystick Medium Layer
728x90 120 x 600 od. 240 auf Anfrage Rectangle / 400x 400
400 ContentAd
300x250
S50€ 50€ 95€ 60 € ’5€

Sonderwerbeformen Online z.B. White Paper, Online Special auf Anfrage

Rabatte
Umsatzstaffel Rabatt

ab Euro 6.400,— 3%
ab Euro 12.800,- 5%
ab Euro 25.600,— 10 %
ab Euro 51.200,- 15%
ab Euro 76.800,— 20 %

_ 1) Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
ab Euro 102400, 5% 2) TKP: pro 1.000 Einblendungen

EDEVELOPER

DAS PROFIMAGAZIN

FUR SOFTWARE-ENTWICKLER

o Agposermre wanet den Open Wotie Warkepioe n em s
T

W
Wird Bania sl Opan Sourcs freigagenent i
* D -n“bl-'
,;_'iﬁc- s Ok
Ansprechpartner
Claudia Fink

Tel.: 089/ 74117 — 234
Fax: 089 / 74117 — 269
E-Mail: claudia.fink@nmg.de

11




9. Online-Werbeformen
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mobile-developer Newsletter

(B LT SR Y e ) st |

Einmal jede Woche (Montag) erhalten 3.650 Bezieher (Stand September 2011) fundierte Informationen, m D EVE Lo P E R

solides Insiderwissen und viel Know-how rund um das Thema mobile Software-Entwicklung von

| Aktusiien | Axtusiies Heft | Abe
Entwicklern fir Entwickler.

10S Boilerplate dient als Grundlage fiir
Plazierung iy
Iragurieet vorm HTMLS Borierplate e oo Tarmpiate
o8 . it deer et
m Position 1 290,—*
m Position 2 240,-*
spotercen. im Voreid werde sniges
m Position 3 210,* Do Do pos Ressorach
' i e
* Alle Preise sind Festpreise pro Newsletter in Euro zzgl. MwSt. o poct e, o WAAT vgaeien
Mimaipunit sonen HTMLS und
oy . mmm?nﬁmam
Datenlieferung Blcodekicker| — =Efmsss.
Antworten fiir Entwickler et Bk i
Sihubie
Banner Position 1, 2 und 3: maximales Format: 650x250 px GIF-Banner e —
(max. Grofie 30 KB)
Alternativtext (bitte immer mitliefern): maximal 8 Zeilen a 72 Zeichen
Flcodekickernews cosekiokernaws in Ger KWT
Ko L ” -\.:-v-\ Jode Weena ; der mgie-dovonper
Bitte beachten Sie, dass animierte GIF-Dateien mit Outlook 2007 nicht mehr ety e
animiert dargestellt werden.
'_ 62,5 Millianan Tablets gehen 2011 Uber die Ladentisohe
I B s

|| R Mcroscf: optimiert Windows 8 flir Tablets

12




10. Technische Daten
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Druckverfahren
Rollenoffset

Profil
PSO LWC Improved (ECI)

Verarbeitung/Inhaltspapier
Klebebindung, 90 g/m? holzfrei weifl matt gestrichen Bilderdruck, 1,06 Vol.

Raster
FM-Raster

Beschnittenes Format
210 mm Breite, 297 mm Héhe

Mindestbeschnittzugaben
4 mm an allen offenen Seiten. Bitte beachten Sie unsere Hinweise zur digitalen
Dateniibertragung

lhre Ansprechpartner fiir Anzeigendisposition/Druckabwicklung
Kontakt

© Marita Brotz, Tel.: 089 / 74117 — 281,
Fax: 089 / 74117 — 269, marita.brotz@nmg.de

Lieferbedingungen fiir digitale Anzeigen
Belichtungsauftrag und Anzeigenmotiv vorab via

Fax (089 / 74117 — 269) mit Angabe des Titels, der Ausgabe, der Grofle und der Farbigkeit

sowie des Dateinamens lbermitteln.

Datentrager:
CD-Rom, DVD

Datenferniibertragung:

E-Mail, FTP:

* An folgende E-Mail-Adresse: Marita.brotz@nmg.de
® FTP-Server auf Anfrage unter Tel.: 089/741 17 — 281

Digitale Dateniibernahme:

¢ Bevorzugtes Dateiformat: PDF X3 (1.3)

© Programmformate (i. d. R. neueste Versionen):
QuarkXpress, FreeHand, Photoshop, lllustrator (CS2 - CS4)

® Daten aus CorelDraw miissen als .tif oder .jpg mit 400dpi
abgespeichert werden, die Ubernahme von offenen
CorelDraw-Dateien ist nicht moglich.

® Alle Schriften miissen mitgeliefert werden.

* Bei Grafikprogrammen Schriften immer in Zeichenwege
umwandeln, Farbraum immer CMYK, niemals RGB.

o TIFF-Dateien (CMYK oder Graustufen) immer in der
Grofle 1:1 bei 300 dpi Aufldsung

o eps-Dateien (Pixel) —> siehe TIFF
eps-Dateien (Vektor) —> Schriften in Zeichenwege
(Pfade) konvertieren bzw. in Datei einbinden.

 Apple: komprimierte Daten: Stuffit oder ZIP
PC: komprimierte Daten: ZIP

* Ein Proof muss nachgereicht werden, um Farbabweichungen
zu vermeiden.

® Dateinamen sind nach folgendem Muster zu vergeben:
Anzeigenkunde MDevAndroid Ausgabe
(Beispiel: Microsoft MDevAndroid 1/12)
Bei Problemen mit der Ubertragung: Telefon: 089 / 741 17 — 281

Haftungsausschluss

Wurden Anzeigenmotive vom Kunden unkérperlich, d.h. digital
Gbermittelt, so ist die Haftung des Verlages fiir ganz oder teilweise
unleserliche, unrichtige oder unvollstéandige Wiedergabe der
entsprechenden Anzeigen ausgeschlossen.

13




11. Allgemeine Geschaftsbedingungen
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1. Geltung der Bedingungen
ieflich zu Bedi

priifen, ob sie Rechte Dritter beeintréchtigen oder ob sie den wettbewerbsrechtlichen Be-

Angebote und Lei: erfolgen

10.3. Auch bei anders lautenden Bestimmungen wird die Zahlung zunéchst auf die
altere Schuld, hier zunachst auf die Zinsen und dann auf die Hauptsache verrechnet.

Diese gelten somit auch fiir alle kiinftigen Geschaftsbeziehungen, auch wenn sie nicht  Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbarsind, ~ 10.4. Der Kunde ist zur Aufrech oder Zuriickbeh. nur berechtigt, wenn die An-
nochmals vereinbart werden. i oder werden  werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige* deutlich kenntlich gemacht. spriiche vom Verlag oder die afti sind.
nicht Vertragsinhalt, auch wenn diesen nicht wird. A 7. i ine und Lieferverzug 11. Haftungsregelung bei Sach- und Rechtsméngeln

gen von diesen Bedi bediirfen der 7.1.E i ine sind nur dann wenn sie als Fixtermine vereinbartsind. ~ 11.1. Der Verlag gewéhrleistet eine dem iiblichen Standard entsy

2. Ver und von i 7. 2 Dle Elnha\tung von Terminen und Fristen setzt voraus, dass der Kunde seiner  bestmogliche Wiedergabe derAnzmge in branchenubl\cher Druckqualitat im Rahmen der
2.1. Angebote des Verlags sind freibleibend. Die Angaben in den sind best- inst dem Verlag alle zur Ausfihrung des  durch die Unterlagen {iche verjahren in 12 Mona-
mdglich ermittelt, aber nur anndhernd und unverbindlich. Auftrags i L und etwa i vorliegen. ten. Die Frist beginnt mit dem Tag des Erscheinens der Anzeige. Den Kunden trifft die volle
2.2. Ein Anzeigenvertrag kommt zustande, wenn die Bestellung des Kunden vom Verlag 7.3. Beruht die Nichteinhaltung eines Termins oder einer Frist auf hoherer Gewalt oder i furalle Gewahr Der Kunde hat die verdffentlichte An-
schriftlich, in der Regel durch eine Auftragsbestatigung, angenommen oder die Leistung h Ereigni: b d ( ierigkei zeige (il 2u tfen und Méngel i einer Woche nach Er-
auch teilweise erbracht wird. Streik, Aussperrung, orungen, gen etc., auch wenn sie bei i fatum zu riigen, a ] sind.

2.3. Der Verlag kann Anzeigenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitli sachlich i Grundsétzen ablehnen und von
Anzeigenvertragen zurlicktreten, wenn der Inhalt der Anzeigen gegen Gesetze oder behdrd-
liche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist,
2.B. bei Anzeigen mit oder Inhalten. Tritt in einem solchen
Fall der Verlag vom Vertrag zuriick, ist ein Schadensersatzanspruch des Kunden ausge-
schlossen, es sei denn, dem Verlag fallt Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last.

3. Storno

A und damit Auftrage unterliegen folgenden Storno-
fristen und Stornogebiihren

Print:

1 Woche vor Anzeigenschluss =
1 Woche nach Anzeigenschluss =
Ab Druckunterlagenschluss-Termin =
Online:

9 Tage vor Veroffentlichungsdatum =
4 Tage vor Veroffentlichungsdatum =
Ab Datenlieferungs-Termin =
4. Anzeigenplatzierung

Der Verlag verdffentlicht die Anzeigen an einer geeigneten Stelle nach eigener Wahl, es sei
denn, dass die Schaltung der Anzeige fiir eine bestimmte Nummer in einer bestimmten
Ausgabe und an einem bestimmten Platz vereinbart ist. In diesem Fall miissen dem Ver-
lag samtliche Unterlagen so rechtzeitig vorgelegt werden, dass die Anzeige an der vertrag-
lich vereinbarten Stelle und Ausgabe verdffentlicht werden kann, ansonsten der Verlag in
der Wahl des Anzeigenplatzes und der Ausgabe frei ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
5. Mitwirkungspflicht des Kunden

Der Kunde hat dem Verlag alle fiir die ordnungsgeméRe Verdffentlichung der Anzeige
erforderlichen Unterlagen (Dateien oder Beilagen) im in den Mediadaten vorgegebenen
oder vereinbarten Format einwandfrei und rechtzeitig, spatestens zum jeweiligen Termin
(DU-Termin) zur Verfiigung zu stellen. Fiir ungeeignetes oder beschadigtes Material hat der
Kunde Ersatz zu liefern. Die Kosten fiir die Anfertigung von fehlerfreiem Material oder vom
Kunden gewiinschter oder zu vertretender Anderungen der vereinbarten Ausfiihrungen hat
der Kunde zu tragen.

6. Inhalt der Anzeige

Der Kunde tréagt die Verantwortung fiir den Inhalt der Anzeige sowie dafiir, dass durch die
Anzeige Rechte Dritter nicht verletzt werden. Der Kunde hat den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn
erstorniert sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigen darauf zu iiber-

25 % des Auftragswertes
50 % des Auftragswertes
75 % des Auftragswertes

25 % des Auftragswertes
50 % des Auftragswertes
75 % des Auftragswertes

den Lieferanten oder Unterlieferanten eintreten), die vom Verlag weder vorsétzlich noch
grob fahrlassig zu vertreten sind, verléngert sich die Frist entsprechend.

Soweit der Verlag die Verzogerung fahrlassig zu vertreten hat, ist der Kunde nur berechtigt,
nach Setzung einer angemessenen Nachfrist vom Vertrag zuriickzutreten. Schadensersatz-
anspriiche sind ausgeschlossen, es sei denn, dem Verlag féllt Vorsatz oder grobe Fahrlas-
sigkeit zur Last.

8. Anzeigenpreise

8.1. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Vereinbarte oder
eingeraumte Rabatte gelten nur fiir die in Auftrag gegebene Anzeigenmenge. Soweit der
Kunde einzelne Auftrage spater als vereinbart abruft, gilt die Rabattierung nur, wenn der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abgewickelt wird.

8.2. Preisanderungen sind zulassig, wenn zwischen Vertragsschluss und vereinbartem An-
zeigentermin mehr als vier Monate liegen. Erhghen sich danach die Lhne, Materialkosten

11.2. Liegt ein vom Verlag zu vertretender Mangel vor, so ist er durch Schaltung einer Er-
ige in der nachsterrei Ausgabe zur Nacherfiillung berechtigt. Schlagt die

Nacherfiillung innerhalb angemessener Frist fehl, so kann der Kunde vom Vertrag zuriick-

treten oder den Anzeigenpreis mindern. Bei nur geringfiigigen Leistungsméngeln besteht

kein Riicktri Die Nacherfiill stehen nur dem Kunden zu und sind

nicht abtretbar.

11.3. Wenn der Kunde vom Vertrag zuriicktritt, steht ihm daneben kein Schadensersatzan-

spruch zu. Wenn er statt vom Vertrag zurii liche geltend

macht, so beschrénkt sich die Ersatzpflicht auf die Differenz zwischen Anzeigenpreis und

dem Wert der mangelhaften Anzeige. Dies gilt nicht im Falle der Arglist des Verlags.

12. Haftungsbeschrankungen

Der Verlag haftet unbeschréankt nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit, bei einer fahrlas-

sigen Pflichtverletzung auch fiir Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder

oder die marktmaRigen Einstandspreise, su ist der Verlag igt, den
den K zu erhGhen. Der Kunde ist m Ruck-
zwischen Ver und

tritt berechtigt, wenn die P
mehr als 5% betragt.

9. Probeabziige und Belegexemplare

der G Bei leichter Fahrlassigkeit haftet der Verlag bei Vermégensschaden
einschlieflich entgangenem Gewinn nur bei der Verletzung solcher Pflichten, auf deren Er-
fiillung der Kunde in besonderem MaRe vertrauen durfte. Der Hohe nach ist in diesem Fal-

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag t
alle F die ihm i der bei der U des Probeabzugs ge-
setzten Frist mitgeteilt werden. Auf Wunsch liefert der Verlag mlt der Rechnungje nach Art
und Umfang des i als Anzei

oder vollstandige Belegnummern. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine Bescheinigung des Verlags iiber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

10. i und

10.1. sind von 30 K: nach

tum zur Zahlung féllig; nach Fristablauf kommt der Kunde in Zahlungsverzug und hat den

le die Haftung auf den ver undin Féllen und vom
Kunden nicht D i begrenzt.
13. Geri Erfiillungsort und anzuwendendes Recht

Gerichtsstand und Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags in Ulm. Dies gilt nur, wenn der Kun-
de zu den Kaufleuten im Sinne der §§ 1,2, 3, 5 und 6 HGB gehdrt oder juristische Per-
son des offentlichen Rechts oder dffentlich rechtliches Sondervermdgen ist oder wenn
dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt ist oder wenn dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort nach Vertrags-
schluss aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt wird oder der Kunde keinen all-
gemeinen Gerichtsstand im Inland hat. Der Verlag ist aber auch berechtigt, bei dem fiir
den Sitz des Kunden zustandigen Gericht zu klagen. Es ist das Recht der Bundesrepublik
Deutschland vereinbart, und zwar fiir samtliche zwischen den Parteien bestehenden

Rechnungsbetrag mit einem Zinssatz von 8% iiber dem jeweils giiltigen
gemaB § 247 BGB zu verzinsen.

10.2. Der Verlag behalt sich vor, die Anzeigenschaltung nur gegen sofortige Zahlung oder
Vorauskasse durchzufiihren.

Kommt der Kunde seinen nicht ver B nach, kommt er
mit seiner Zahlung in Riickstand oder liberschreitet er die Falligkeitstermine, stellt er sei-
ne Zahlungen ein oder werden andere Umsténde bekannt, die die Kreditwiirdigkeit in Fra-
ge stellen,so kann - und jenVor-
auszahlung in Auftrag gegebener Anzeigen sowie die sofortige Zahlung aller offenen, auch
der noch nicht falligen Rechnungen verlangt sowie die Weiterarbeit an noch laufenden An-
zeigenauftragen eingestellt werden.

14. Sonstiges
Soliten eine oder mehrere dieser G oder eine
Bestimmung im Rahmen sonstlgerVerelnbavungen unwirksam sein oder werden, so wird

hiervon die it aller oderVereinbarungen nicht beriihrt.
Unwirksame oder fehlende Klauseln slnd durch wirksame Klauseln, dle dem gewo\lten
Zweck am nachsten kommen, hi durch R

ersetzen. Stand: Okt.2011 (Anderungen vorbehalten)
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Verlag Neue Mediengesellschaft Ulm mbh ¢ Bayerstr. 16a « 80335 Miinchen
Anzeigenleitung Angelika Hochmuth
Bayerstr. 16a ¢ 80335 Miinchen o Tel.: 089/ 74117 — 432 « Fax: 089/ 74117 — 269
E-Mail: angelika.hochmuth@nmg.de
Anzeigenberatung Claudia Fink
Tel.: 089 / 74117 — 234 « Fax: 089/ 74117 — 269
E-Mail: claudia.fink@nmg.de
Anzeigendisposition Marita Brotz
Tel.: 089/ 74117 — 281 » Fax: 089/ 74117 — 269
E-Mail: marita.brotz@nmg.de
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