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Hier wirbt die
Branche!

Das fithrende Informationsmedium der
Feuerwehr mit der hochsten verkauften Auflage!*

*IVW = { ul der

Of a e.V. Die IVW priift als staatlich unabhéngige, nicht kommerzielle und neutrale Institution die Verbreitung von Werbetrégern. zertifiziert
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Das Profil:

29. Jahrgang

Jahresabonnement 53 € (Inland),
58 € (Ausland). Einzelheft 4,80 €

Lt. IVW 2. Quartal 2011

Verbreitete Auflage 55032 Exemplare
Verkaufte Auflage 54 679 Exemplare
Abonnierte Auflage 29118 Exemplare
Druckauflage 85680 Exemplare

Das Feuerwehr-Magazin ist mit groBem
Abstand das auflagen-, reichweiten- und
anzeigenstarkste Magazin in seinem Markt.
Es informiert sowohl den hauptberuflichen
Feuerwehrmann als auch die freiwilligen
Feuerwehrleute (iber Einsétze, Technik und
Ausriistung.

Es spiegelt aktuelle Ereignisse, bringt

die Hintergriinde und bildet Meinungen.
Das macht es so einzigartig.

Schwerpunktthemen sind:

¢ Fahrzeuge und Technik

o personliche Schutzausriistung

o Einsatzberichte

» Feuerwehr-Reportagen aus dem In- und Ausland
* Recht, Jugendfeuerwehr und Geb&udetechnik



Auflagen im Vergleich

IVW-gepriifte Feuerwehr-Zeitschriften im Vergleich,
verkaufte Auflage, 2. Quartal 2011*

Feuerwehr-Magazin (monatlich) 54679 Exemplare
Brandschutz (monatlich) 12369 Exemplare
Brandwacht (6 x im Jahr) 16628 Exemplare
Feuerwehr — Retten, Ldschen, Bergen (10x im Jahr) 13639 Exemplare
Brandhilfe (monatlich) 6939 Exemplare

Nicht IVW-gepriifte Feuerwehrzeitschriften wie zum Beispiel
das Feuerwehr Fachjournal (KBU) wurden hier nicht beriicksichtigt,
da die Auflagen nicht unabhéngig kontrolliert werden.

IVW-gepriifte Feuerwehr-Zeitschriften,
verkaufte Auflage, 2. Quartal 2011
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Quelle: *) IVW-gepriifte Auflage { i zur F der i von

e.V)

Durchschnittliche Marktanteile der IVW-gepriiften Feuerwehr-
Zeitschriften It. IVW, 2. Quartal 2011* (verkaufte Auflage)

Gesamte verkaufte Auflage: 104254 Exemplare

Feuerwehr — Retten,
Loschen, Bergen (10x)

13%

Brandhilfe (12x)

7%

Brandwacht (6 x)

Brandschutz (12 x)

Mit dem Feuerwehr-Magazin erreichen
Sie mehr Feuerwehrleute als mit allen
anderen Mitbewerbern zusammen.

- 1
auch auf dem iPad!

Jetzt



Anzeigenpreise und -formate

Zeitschriftenformat: Format Breite x Hohe | Grundpreis | 2-farbig 3-farbig 4-farbig | Stellenanzeigen = Stellenanzeigen
210 mm breit x 280 mm hoch in mm s/w-Preis 4c-Preis
Satzspiegel: 1/1 Seite 188 x 243 2699 € 3212 € 3725 € 4238 € 2309 € 3464 €
1 it x 24 hoch i
B mmbreltx243mmhoch | 2/3Seftehoch | 120x243 | yy990 | 9311 | 2826€ | 3338€ | 1538€ 2308 €
Spaltenbreite: quer 188 x 160
58,5 mm 1/2 Seite hoch 90 x 243
quer 188 x 120 1483 € 1996 € 2509 € 3023 € 1154 € 1731 €
Farben nach Euroskala, 1/3 Seite hoch 60 x 243
Sonderfarben auf Anfrage. qor | 188x 80 985€  1471€ | 1962€  2454€ 770 € 1156 €
S 1/4 Seite hoch 45 x 243
?: f rovision: quer | 188x 60 | 737€ | 1226€  1717€ | 2209€ 578 € 866 €
° Wiirfel 90x 120
Sonderplatzierungen: 1/8 Seite quer (a) 90x 60
Bei der Platzierung einer Anzeige quer (b) | 188x 30 S UG 1891 U e AT

in den Formaten 1/3, 1/4 oder 1/8
Seite unter/neben Text erheben
wir einen Aufschlag von 25 %.

Gleicher Preis bei Formaten im Beschnitt oder im Satzspiegel. Sonderformate auf Anfrage!

Nachldsse: Bei mehreren Anzeigen innerhalb von zwdlf Monaten

Malstaffel:
3-maliges Erscheinen 3 %
6-maliges Erscheinen 5 %
9-maliges Erscheinen 10 %

Leserzahl des Feuerwehr-Magazins*

Mengenstaffel:

bei 3 Seiten 4%
bei 6 Seiten 8 %
bei 9 Seiten 12 %

Kleinanzeigen (gewerbliche, gestaltete Anzeigen)
Pro mm (1-spaltig, 42 mm) 3,08 €

Buchung ab einer Hohe 30 mm/1-spaltig

Platzierung im Kleinanzeigenteil, Rubrik nach Wahl.

Das Feuerwehr-Magazin hat

125762 Leser

FlieBtextanzeigen/Textanzeigen

(ca. 24 Zeichen pro Zeile inkl. Satz-/Leerzeichen)

Privatanzeige: 5 Zeilen pauschal 15,50 €, jede weitere Zeile 2,60 €
Gewerbliche Anzeigen: 5 Zeilen pauschal 46 €.

Ab der 6. Zeile wird zum mm-Preis von 2,90 € je Spalte abgerechnet.

Preis je Foto: 26 €
Platzierung Kleinanzeigen, Rubrik nach Wahl.

Chiffregebiihr: 5,40 €

Bei gewerblichen Anzeigen im Inland alle Preise zzgl. MwSt.

12-maliges Erscheinen 15 % bei 12 Seiten 15 %

Zahlungsbedingungen: 20 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug.

2 % Skonto bei Bezahlung innerhalb 10 Tagen nach Rechnungsdatum.

Einhefter: 4-seitig: 5334 €
8-seitig: 8001 €

Beilagen: 87 € (siehe Seite 6)

Bankverbindung: Sparkasse Ulm, Kto.-Nr.: 90917, BLZ 630 500 00
IBAN: DE56 6305 000 000 000 90917, Swift-Bic: SOLADES 1ULM
St.-Nr.: 28/88/030/10409, UST-ID-Nr.: DE 147041097

12-seitig: 10668 €
16-seitig: 13334 €

pro Ausgabe*

Nach den Ergebnissen der Leserumfrage
2011 hat das Feuerwehr-Magazin 2,3
Leser pro Ausgabe. Das entsprache einer
hochgerechneten Gesamtleserschaft

von 125762 Lesern.*

Quelle: Online-Leserumfrage 2011 mit 2725 Teilnehmern,

Leser der Zeitschrift Feuerwehr-Magazin

*) Berechnung 54 679 verk. Ex. It. IVW 2. Quartal
2011 x 2,3 Leser pro Heft (Wert aus der Leserumfrage) =
125762 Leser (gesamt). 1 Empfénger + 1,3 Mitleser
= 2,3 Leser pro Ausgabe.



Sonderwerbeformen

Einhefter:

4-seitig: 5334 €

8-seitig: 8001 €
12-seitig: 10668 €
16-seitig: 13334 €
Die Preise gelten fiir die Gesamt-
auflage. Teilbelegung auf Anfrage.
Einhefter im Heftformat:
210 mm x 280 mm + 5 mm
Beschnitt an allen Seiten.
Kleinere Einhefter nur auf Anfrage.

Postkarten:

* Aufgeklebte Postkarten
auf Anzeigen
bis 25 g Gewicht 79 €
je Tausend. Preis gilt nur fir
maschinelles Aufkleben auf
den Seiten 3, 27, 74 und 98.
Teilbelegung auf Anfrage.
Mindestformat der Postkarte:
10,5 x 14,8 cm (Breite x Hohe)
Mindestpapiergewicht: 150 g/m?
bei Postkarten. Postgebiihren:
z2zgl. Postgebiihren bei
Abo-Auflage.

¢ Doppelpostkarten nur auf
Anfrage.

Beilagen:

Bis 25 g Gewicht 87 €

per angefangene Tausend

z2zgl. Postgebihren bei Abo-Auflage
(iiber 25 g Gewicht auf Anfrage).
Héchstformat der Beilage:

20,5 cm x 27,3 cm (Breite x Hohe)
Die Beilage darf das Gewicht von

150 g nicht tiberschreiten!
Standardbeilagen werden lose und an
unbestimmter Stelle ins Heft eingelegt
und maschinell verarbeitet.

Alle Preise zzgl. MwSt. im Inland.

Aufpreise bei Sonderwerbe-

formen entstehen fiir:

 Teilbelegung

 Selektion der Adressen

o Aufkleben der Postkarte an be-
stimmter Stelle (z.B. 1. Heftdrittel...)

* manuelles Einlegen der Beilage

* manuelles Aufkleben der Postkarte

 Versand der Hefte in Folientaschen
aufgrund der Beilage oder sonstiger
Werbemittel

* Einhefter, Beilagen und Postkarten
missen in der Art und Ausfiih-
rung so beschaffen sein, dass
eine zusétzliche Aufbereitung und
Bearbeitung entfallt. Bei falschem
Beschnitt und Falz kann keine
Verarbeitungsgarantie ibernom-
men werden. Erschwernisse und
zusétzliche Falz- oder Klebearbeiten
werden gesondert berechnet.

Bitte beachten Sie bei Einheftern,

Beilagen, Postkarten und
Warenmustern folgende Punkte:
 \or der Auftragsannahme
bendtigen wir mindestens
5 verbindliche Muster, notfalls
Blindmuster mit GroBen- und
Gewichtsangaben.

o Bitte senden Sie die Muster
an unsere Anzeigenleitung:
Ulrike GroB, GroBe StraBe 52,
21465 Reinbek.

o Werbemittel diirfen nur fiir
das Verkaufsprogramm eines
Werbungstreibenden werben. Sie
miissen den Postbestimmungen
entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redak-
tionsteil verwechselt werden
konnen. Die Platzierung ist
abhéngig von den technischen
Maglichkeiten.

o Anlieferungstermin: eine Woche
nach Druckunterlagenschluss
(siehe Seite 7).

 Die genauen Lieferangaben wer-
den Ihnen nach Auftragserteilung
mitgeteilt.

Sonderdrucke
...die ideale Erganzung
fiir Ihr Marketing

Gern informieren wir Sie
(iber unsere Sonderdrucke.
Fordern Sie einfach unseren
ausfihrlichen Flyer an.

D Falzmuster

Ad-Specials:

Diese Media-Spezialangebote sind
auBerdem auf Anfrage moglich:
3D-Anzeigen, CD oder Post-it aufkle-
ben, Altarfalz, Aufklapp-Titel, AufreiBer,
Back-Gatefolder, Heftmitte-Gatefolder,
Markenhefte, Mega-Insert, Promotion,
Postkartenbeihefter, Sonderhefte, Titel-
Gatefolder, Warenproben




Ausgabe/Heft

Erscheinungs-
termin

Termine und Redaktionsplan

Anzeigen-
schluss

Druckunter-
lagenschluss

Themen*

ht!

12/2011 25.11.2011 28.10.2011 04.11.2011 FF Nordhorn, WF Vattenfall, Service: Reinigung/Dekontamination

01/2012 23.12.2011 25.11.2011 02.12.2011 Die weltgroBte Feuerwehrschule: TEEX FIRE Academy (USA), Service: Atemschutz-Notfall

02/2012 20.01.2012 09.12.2011 16.12.2011 WF Flughafen Leipzig-Halle, FF Bartholom4, Service: Feuerwehrhelme Dies .“hﬁ"‘fﬁfﬂfé‘ sn:#m::‘ﬁz‘ilpl:gigxeme“
03/2012 24.02.2012 27.01.2012 03.02.2012 BF GieBen, FF Rhade, Service: Traghare Pumpen ’;‘Z,S#,‘fe’}'e‘,ﬂﬂ 000 Schiilern zugénglich gemac
04/2012 23.03.2012 24.02.2012 02.03.2012 Analytische Task-Force der BF Koln, Einsatzgebiet A 20, Service: Realistische Ubungsdarstellung

05/2012 27.04.2012 23.03.2012 30.03.2012 FF Attendorn, Bohrinsel Mittelplate, Service: Hygiene im Feuerwehrhaus

06/2012 25.05.2012 27.04.2012 04.05.2012 BF Kiel, FF Schifflange, Service: Outdoor-/Tablet-PCs

07/2012 29.06.2012 01.06.2012 08.06.2012 BF Gera, First Responder der FF Stein, Service: Absturzsicherung

08/2012 27.07.2012 29.06.2012 06.07.2012 BF Herten, FF Eisenhiittenstadt, Service: Hydraulische Rettungsgerate (Schneidgerate)

09/2012 31.08.2012 03.08.2012 10.08.2012 FF Hofgeismar, WF Pfalzkliniken, Service: Chemikalienschutzanziige

10/2012 28.09.2012 31.08.2012 07.09.2012 Institut der Feuerwehr Miinster, Service: Hydraulische Rettungsgerate (Spreizer)

11/2012 26.10.2012 28.09.2012 05.10.2012 BF Oldenburg, FF Wernigerode, Service: Ungewdhnliche Prasente fiir Feuerwehrleute

12/2012 23.11.2012 26.10.2012 02.11.2012 FF Stuttgart, Service: Rettungsplattformen

*) Anderungen aus redaktionellen Griinden oder aktuellem Anlass vorbehalten.

Jetzt auch aufd
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Doppelseite
= Im Satzspiegel:
396 x 243 mm
= Im Beschnitt:
420 x 280 mm*

1/1 Seite

= Im Satzspiegel:
188 x 243 mm

= Im Beschnitt:
210 x 280 mm*

Erklérung

= Anzeigenformat im Satzspiegel
= Anzeige im Heftformat; * Achtung: Anzeige bitte an allen vier Seiten mit je 3 mm Beschnittzugabe anlegen! (

2/3 Seite hoch 1/2 Seite hoch
= Im Satzspiegel: = Im Satzspiegel:
120 x 243 mm 90 x 243 mm
= Im Beschnitt: = Im Beschnitt:
135 x 280 mm* 102 x 280 mm*
2/3 Seite quer 1/2 Seite quer
= Im Satzspiegel: = Im Satzspiegel:
188 x 160 mm 188 x 120 mm
= Im Beschnitt: = Im Beschnitt:
210 x 180 mm* 210 x 140 mm*

Anzeigenformate im Uberblick

Die technischen
Angaben fiir lhre
. . Dateniibermittlung
1/3 |sesl:§ hpclll 1/4 Iseslti hpctll e SR A
= Im Satzspiegel: = Im Satzspiegel: p
e s der Folgeseite!
= Im Beschnitt: = Im Beschnitt:
72 x 280 mm* 57 x 280 mm*
1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/8 Seite quer
= Im Satzspiegel: = Im Satzspiegel: = Im Satzspiegel:
188 x 80 mm 188 x 60 mm 188 x 30 mm
= Im Beschnitt: = Im Beschnitt: = Im Beschnitt:
210 x 100 mm* 210 x 80 mm* 210 x 50 mm*

= Beschnittzugabe)



Druckunterlagen:

* Programme:

o Bilder und Grafiken:
* Beschnitt:

 Dateiformate:

o Ausdruck:
 Dateniibermittiung:

Technische Angaben
In den folgenden Richtlinien geben wir lhnen Informationen fiir die korrekte Weitergabe von digitalen Anzeigendaten.
Bei der heutigen, vollsténdig digitalen Prozesskette in der Magazin-Produktion ist ein geregeltes Datenhandling notwendig.

Technische Vorgaben:

* Datenkomprimierung:

Datenubermittlung

Bitte senden Sie per Fax an 0421/701894 oder per E-Mail fm@medienhaven.de folgende Informationen:
* Name des Kunden oder der Agentur

o mit Angabe der Telefonnummer und E-Mail des technischen Ansprechpartners

* Ausgabe und Titel, in welchem Ihre Anzeige erscheinen soll.

MAC: QuarkXpress, Indesign, lllustrator, Freehand, Photoshop
PC: QuarkXpress, Indesign, CorelDraw, Photoshop

Miissen vierfarbig angelegt sein. Binden Sie bei eps-Dateien alle benétigten Schriften ein oder wandeln Sie den Text in Zeichenwege.

Um zu vermeiden, dass Schrift- oder Bildelemente ungewollt in den Beschnitt geraten,
halten Sie an allen vier Seiten 10 mm Abstand zum Heftrand ein.

SIT, SITX, SEA (MAC); ZIP (PC)

PDF mit eingebundenen Schriften. Vermeiden Sie mdglichst offene Dateien, Bei ﬁbenr_agu_ngsgroblemen
ansonsten alle bendtigten Bilder, Grafiken und Schriften mitschicken. wenden Sie sich bitte an

. . . . . Frau Heide Riidiger
Senden Sie uns unbedingt einen Farbausdruck oder verbindliches Proof mit. Telefon 0421/7266017
DVD, CD-ROM Postadresse:
Fax 0421/701894 (nur bei reinen Textanzeigen) Medienhaven GmbH
E-Mail fm@medienhaven.de HumboldtstraBe 6

28203 Bremen

FTP: ftp.medienhaven.de, Benutzername: fm-anzeigen, Kennwort: fm-anzeigen
(Bitte beachten: Cookies miissen aktiviert werden)



Das Feuerwehr-Magazin
auf dem iPad erleben

Seit Januar 2010 erscheint das Feuerwehr-Magazin auch
auf dem iPad. Zeitgleich mit Erscheinen der jeweiligen Aus-
gabe im Zeitschriftenhandel ist die animierte iPad-Ausgabe
im App-Store erhaltlich. Anders als im Handel verdrangen

die nachfolgenden Ausgaben die &lteren im App-Store nicht.

So werden nach wie vor alle Ausgaben seit 1/2010
angeboten. Es gibt keine zeitliche Angebotsbegrenzung.

Weitere Vorteile fiir Inserenten:

=>» Alle Anzeigen der Printausgabe
werden 1:1 ibernommen.

=> Alle Anzeigen ab einem Format von
einer Ya-Seite (oder groBer) werden verlinkt.

=>» Zusatzliche Nutzer zu den Lesern der Printausgaben.
=>» Langzeitwirkung durch die Speicherung der Ausgaben.

=>» Die Anzeigen konnen mit Zusatzmaterial (Filme,
Dokumente, Soundfiles usw.) versehen werden.
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Der Premiumeintrag

So werden Sie immer und iiberall gefunden! Die
Firmendatenbank ist auf www.feuerwehrmagazin.de,
www.rettungsdienst.de und www.bos-fahrzeuge.info
eingebunden.

Im Jahr 2010 hatten diese drei Portale eine Gesamt-
reichweite von rund 38 Millionen Seitenaufrufen und
5 Millionen Besuchern (Quelle: Google Analytics).

Fiir nur 490 Euro im Jahr profitieren Sie mit einem
Premiumeintrag von der enormen Reichweite und den
guten Page-Ranks unserer Portale. Durch zahlreiche
Links verbessern Sie Ihre Suchmaschinenoptimierung
und gleichzeitig informieren Sie potentielle Kunden
bestens liber Kontaktmdglichkeiten, Produkte, Ihr
Unternehmen und Dienstleistungen! Eine eindeutige
Rubrizierung vereinfacht fiir die User die Suche und
fiihrt sie direkt zu lhnen.*

Fragen beantwortet gern:

Uwe Maedchen, Online-Marketing und Beratung, Telefon 0202/76 00 25,
Telefax 0202/76 2949, E-Mail: maedchen@ebnerverlag.de

*) Die Laufzeit des Premiumeintrags betrégt 12 Monate und wird automatisch um ein
weiteres Jahr zum reguldren Preis verlangert, wenn Sie nicht spatestens 6 Wochen
vor Laufzeitende kiindigen.

Firmendatenbank

So konnte auch Ihr Eintrag aussehen:

Dénges GmbH & Co. KG
IDEPNETES 5wkt

www.doenges-rs.de 42897 Remscheid

Telefon: 02191755 261 12
Telefnx: 021 9156 26-1 99

W deenge-re.ce
Infoovenges-1s de

Ansprochpariner | Leistungen | Referenzen

Rubriken

1% Herstelerverzaichnis | Feugrwehr | AnhBnger und Abrellbehalter | Sanstige |
| THW- und Ki gl

Sonstige Fahrzeuge | Fahrzeugtechnik und -aussiattung | Scnstige | Retiungsgerdte
{Abseligerate, Sprungp ) | Hebe- und | Sehneic- und Trenngerdte |
Rium- und | und Been | Gerd

Abwehe ven U = 1 3 tor und | Zekte |

Areitsgerite; sonstige |
(KoferRucksacke usw.) | Erste-Hilfe-Material | Patientenransporthifen (Tragen
wew.} | Decken | Beatmungsgerite und -hilfsmiziel | Absaugpumpen | Defiarilatoren |
| Kap Senstige | ing Feverwenr | 1
Untersuchung whe | T pen | Holster | Scnatigs |
Bekleidungsmanagement | Laftern und Plattformen | Sonstige | 01 Fahmeuge und

F o2l . Lischaniagen, Lescheittel | 03
Technische g und L 04 und
Medizingerkits | 05 Persdriiche o | Dekontaminats 13che |

Chemikallensshutzekieldung

Firmendaten

So werden Sie gefunden:
@ Hier ist Platz fiir Inre Firmenbeschreibung
@ Der direkte Kontakt fiir Ihre Kunden

© Prasentieren Sie Ihre Produkte und

Dienstleistungen mit Links zu lhrer Website
O Ehre, wem Ehre gebiihrt: Ihr Kundenspekirum
© Zahlen, Daten, Fakten zu Ihrem Unternehmen




Print + Online
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Erhohen Sie die Reichweite und den Werbedruck lhrer Kampagne!
Werben Sie ohne Streuverlust!

wa‘-",",’{ 4+ www.feuerwehrmagazin.de

Print + Online: Crossmedial erreichen Sie schneller und direkter Ihre Zielgruppe!

* Kombination von Print + Online zur Reichweitenverldngerung lhrer Werbebotschaft:
Verkaufte Auflage des Feuerwehr-Magazins = 54 679 Exemplare (It. VW 2/2011),
Besuche (visits) www.feuerwehrmagazin.de = 185638 (im Juli 2011 It. Google Analytics)

* Mit beiden Kanélen den Wiedererkennungswert Ihrer Marke und lhrer Produkte
in der Zielgruppe steigern!

 Den breiten Spielraum crossmedialer Kampagnen kreativ mit innovativen WWW-BOS'
Konzepten aufmerksamkeitsstark filllen! Fahrzeuge.info

o TKP (Tausend-Kontakt-Preis): Das faire Preismodell! Wir berechnen nur
die Werbeleistung, die messbar erbracht wurde.

Feuerwehr-Magazin

Noch Fragen? Ich berate Sie gern:

Uwe Maedchen,
Online-Marketing und Beratung,
Telefon 0202/76 00 25, Telefax 02 02/76 29 49, E-Mail: maedchen@ebnerverlag.de




